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Муниципальная программа «Содействие развитию потребительского рынка в городе Череповце на 2013 - 2021 годы» (далее – Программа)  утверждена   постановлением  мэрии  города  от  10.10.2012 № 5371 (с изменениями).

Ответственный исполнитель: управление экономической политики мэрии

Соисполнители: комитет по управлению имуществом города, управление архитектуры и градостроительства мэрии

Цель Программы: Создание условий для наиболее полного удовлетворения спроса населения на потребительские товары и услуги в широком ассортименте, в первую очередь отечественного производства, по доступным ценам в пределах территориальной доступности, повышение оперативности и качества торгового сервиса, обеспечение прав потребителей на приобретение качественных и безопасных товаров и услуг
Задачи Программы:

1. Анализ и прогнозирование развития потребительского рынка в городе.

2. Обеспечение экономической (ценовой) и физической (территориальной) доступности товаров и услуг для населения города.

3. Реорганизация сети мелкорозничной торговли.

4. Повышение качества и безопасности товаров и услуг на потребительском рынке.

5. Развитие системы товарообеспечения и логистики на потребительском рынке.

6. Содействие кадровому обеспечению в сфере потребительского рынка, повышению профессионализма и квалификации работников.

7. Содействие продвижению на потребительский рынок города Череповца товаров местных товаропроизводителей
В рамках реализации задачи по анализу и прогнозированию развития потребительского рынка в городе проведен анализ состояния и перспектив развития сферы потребительского рынка.

В рамках реализации задачи по обеспечению экономической (ценовой) и физической (территориальной) доступности товаров и услуг для населения города проведены следующие мероприятия:

- проведен мониторинг обеспеченности населения города услугами торговли, общественного питания и бытового обслуживания населения;

- управлением архитектуры и градостроительства утверждены проекты планировки территорий 107, 108 микрорайонов Зашекснинского  района (144, 143а микрорайоны), которыми предусмотрено размещение объектов обслуживания потребительского рынка во встроено-пристроенных помещениях жилых зданий;

- за 2018 года по объектам торговли, общественного питания, бытового обслуживания (в том числе встроенных, встроено-пристроенных) выдано:

разрешений на строительство, реконструкцию  - по 9 объектам;

разрешений на ввод в эксплуатацию -  по 18 объектам;

градостроительных планов земельных участков -  по 6 объектам;

- произведено 3 корректировки схемы размещения нестационарных торговых объектов с учетом нормативов минимальной обеспеченности населения площадью торговых объектов, а также необходимости обеспечения населения торговыми услугами в местах отдыха и проведения досуга;


- совместно с проектом «Доступная среда»: 

проведены 3 рабочие встречи с кураторами проекта «Доступная среда» и представителями общественных организаций инвалидов по вопросам обеспечения доступности объектов потребительского рынка;

организованы группы для участия в 2 тренингах толерантного отношения к инвалидам, проведенных клубом людей с безграничными возможностями «Территория Солнца»;

разработан чек – лист обследования объектов сферы потребительского рынка на предмет их адаптации для маломобильных групп населения с учетом требований нормативной документации и различных нозологических форм инвалидности;

проведены обследования 101 торгового объекта, по результатам которых проведены 4 совещания с руководителями предприятий, в которых выявлены нарушения действующего законодательства в части обеспечения их доступности (в том числе с ОСП Череповецкий почтамт). По результатам проведенных совещаний определен комплекс мер по устранению выявленных нарушений для каждого конкретного объекта потребительского рынка;

проведено 1 межведомственное совещание с прокуратурой города Череповца по вопросам обеспечения доступности объектов потребительского рынка и предоставляемых в них услуг, в котором приняли участие представители 17-ти предприятий торговли и общественного питания;

- проведен ежемесячный  мониторинг цен на товары первой необходимости

- организовано и проведено на пл. Химиков 50 ярмарок выходного дня и 7 городских ярмарок «Дары Вологодчины», ярмарка-выставка «Дары Вологодчины», в целом в которых приняло участие 716 предприятий и размещено 813 торговых точки. Сравнительная разница цен на ярмарке со стационарной торговлей – 15,1 %.  Сравнительная разница цен на ярмарке в сравнении с розничными рынками – 11,8%

- осуществляется реализация социально ориентированных проектов в сфере потребительского рынка: дисконтная карта «Забота» и акция «Желтый ценник». В акции «Желтый ценник» участвует 170 торговых точек. В настоящее время в проекте «Дисконтная карта Забота» 47 участников, которые представляют скидку по карте «Забота» в 125 торговых точках

В рамках реализации задачи по повышению качества и безопасности товаров и услуг на потребительском рынке реализованы следующие мероприятия:

- организованы конкурсы среди предприятий сферы потребительского рынка, организовано участие предприятий потребительского рынка в областных конкурсах:
городской смотр-конкурс «Лучшее праздничное оформление предприятий сферы потребительского рынка города», посвященный празднованию Нового года и Рождества Христова. В конкурсе приняли участие 26 объектов потребительского рынка города;

городской конкурс профессионального мастерства «Мастера Вологодчины» в номинации «Лучший продавец непродовольственных товаров легкой промышленности»;

выставка-ярмарка «Хлеб Вологодчины», в рамках которой проведено 2 конкурса: «Семейные традиции в приготовлении кулича» и «На лучший подарочный набор из фигурного пасхального печенья»;

«Второй областной юношеский кулинарный фестиваль», в рамках которого организованы конкурсы для студентов средних профессиональных образовательных учреждений области (конкурс «Портфолио для работодателя» прошел на производственной площадке – столовой МАУ «Центр социального питания») и учащихся школ города мероприятие «Школьной пир» (всего приняло участие 19 команд по 2 школьника, соревнования проходили в режиме реального времени)

- в рамках взаимодействия с проектом «Народный контроль» проведены мероприятия:

в целях ознакомления и принятия мер направлена информация руководителям предприятий, у которых в ходе проведения рейдов в рамках реализации проекта «Народный контроль» выявлены нарушения;

в целях обеспечения соблюдения федерального законодательства в сфере продажи табачных изделий на расстоянии менее 100 метров от образовательных организаций формирован картографический материал с обозначением 100-метровых зон для выявления объектов, реализующих табак в нарушение закона;

организованы и проведены совместные обследования объектов потребительского рынка по вопросу соблюдения действующего законодательства при осуществлении деятельности предприятий общественного питания, реализующих алкогольную продукцию, а именно пивных баров, закусочных и т.д.

- рассмотрено обращений юридических и физических лиц по 44 объектам капитального строительства торгового назначения (торговые комплексы, торговые центры, встроено-пристроенные помещения торговли и другие). Выданы рекомендации по внешнему  архитектурному облику, благоустройству участков застройки;
- рассмотрено 36  обращений, поступивших на городской интернет-сайт;

- рассмотрено 139 обращений граждан, проведен анализ обращений, разработаны мероприятия, направленные на профилактику системных нарушений. В частности, определен механизм понуждения к устранению нарушений, имеющихся при организации торговли алкогольной продукцией при оказании услуг общественного питания. Проведение мероприятий в соответствии с этим механизмом запланировано на 2019 г;
- проведено обследование летних кафе, нестационарных торговых объектов по продаже кваса, елей. Нарушений не выявлено. Обследовано (совместно со специалистом вет.службы) 16 ярмарок, организованных юридическими лицами и индивидуальными предпринимателями;
- совместно с проектом «Народный контроль» организованы и проведены обследования объектов бизнеса по вопросу соблюдения требований Правил благоустройства территории города (обследовано 2412 объектов, нарушения выявлены у 1908 объектов, из которых в добровольном порядке нарушения устранены по  1508 объектам. По остальным нарушениям виновные лица привлечены к административной ответственности)


- проведено 6 совещаний в целях повышения правовой грамотности работников сферы;
- проведено 6 обучающих семинаров и 2 демонстрационных семинара по вопросам подключения и работы АС «Меркурий» среди предприятий розничной торговли.

В рамках реализации задачи по развитию системы товарообеспечения и логистики на потребительском рынке проведены следующие мероприятия:

- до субъектов сферы доведена информация о проводимых региональных, национальных и международных конкурсах, выставках, конференциях, форумах, реализуемых программах поддержки;

- в целях содействия установлению прямых поставок продовольственных товаров в розничную сеть проведены следующие мероприятия:

оказано содействие в открытии на территории города в 2018 году 5 магазинов под брендом «Настоящий Вологодский продукт» (всего в городе работают 16  магазинов);

к 15-летию товарного знака «Настоящий Вологодский продукт» проведена выставка-ярмарка «Продукты Вологодчины – в каждый дом!»;

проведено 7 встреч череповецких предприятий пищевой и перерабатывающей промышленности с ФТС и МТС, по результатам которых в ассортимент торговых объектов были введены дополнительные товарные позиции;  

- в целях содействия развитию потребительской кооперации на проводимых ярмарках выходного дня и городских сельскохозяйственных ярмарках «Дары Вологодчины» предоставлена возможность реализации гражданам, ведущим ЛПХ, реализовать излишки произведенной продукции.

В рамках реализации задачи по содействию кадровому обеспечению в сфере потребительского рынка, повышению профессионализма и квалификации работников проведены следующие мероприятия:

- проведен анализ потребности торговых предприятий в профессиональных кадрах различных уровней управления на основании представленной предприятиями информации;

- организовано сотрудничество предприятий общественного питания и учебных заведений, осуществляющих подготовку кадров для сферы общественного питания в части прохождения производственной практики, определены обязанности каждой из сторон;

- организованы гарантированные собеседования представителей кадровых служб предприятий сферы потребительского рынка с претендентами на трудоустройство из числа МГН;

- проведено 6 информационно-разъяснительных совещаний с представителями предприятий сферы розничной торговли, общественного питания, организаторами ярмарочных мероприятий; 6 обучающих семинаров и 2 демонстрационных семинара по вопросам подключения и работы АС «Меркурий»

- организовано: 

участие представителей работодателей в работе экзаменационных комиссий по государственной итоговой аттестации выпускников, при проведении квалификационных экзаменов по профессиональным модулям;

стажировки педработников на предприятиях с целью повышения их профессиональной квалификации;

подбор актуальных тем для курсового и дипломного проектирования в выпускных группах.

В рамках реализации задачи по содействию продвижению на потребительский рынок города Череповца товаров местных товаропроизводителей проведены следующие мероприятия:
- проведен мониторинг соблюдения Федерального закона от 28.12.2009 № 381-ФЗ «Об основах государственного регулирования торговой деятельности в Российской Федерации»;

- проведено 7 встреч череповецких предприятий пищевой и перерабатывающей промышленности с ФТС и МТС, по результатам которых в ассортимент торговых объектов были введены дополнительные товарные позиции  

Информация о ходе реализации муниципальной программы за 2018 год:

1) Конкретные результаты реализации муниципальной программы, достигнутые за 2018 год, сведения о достижении целевых показателей (индикаторов) муниципальной программы с указанием сведений о расчете целевых показателей (индикаторов), сведения об итогах реализации муниципальной программы на конец 2018 года представлены в приложениях 1, 2, 6 и 7 к отчету.

2) Непосредственные результаты реализации основных мероприятий муниципальной программы, перечень основных мероприятий (мероприятий), выполненных и не выполненных (с указанием причин) за 2018 год представлены в приложении 3 к отчету.

3) Результаты использования бюджетных ассигнований городского бюджета и иных средств на реализацию муниципальной программы по состоянию на 1 января 2018 года представлены в приложениях 4 и 5 к отчету.

4) Информация о внесенных ответственным исполнителем в текущем финансовом году изменениях в муниципальную программу с указанием причин изменений представлены в приложении 8 к отчету.


5) Предложения об изменении форм и методов управления реализацией муниципальной программы, о сокращении (увеличении) финансирования и (или) досрочном прекращении основных мероприятий, подпрограмм, ведомственных целевых программ или муниципальной программы в целом представлены в приложении 9 к отчету.


6) Результаты оценки эффективности муниципальной программы за отчетный финансовый год (с приведением алгоритма расчета) представлены в приложении 10 к отчету.

Приложение 1 (таблица 17 Методических указаний
 по разработке и реализации муниципальных программ
 города, утвержденных Постановление мэрии г. Череповца
Вологодской области от 10.11.2011 № 4645)
Сведения о достижении значений

целевых показателей муниципальной Программы «Содействие развитию потребительского рынка 

в городе Череповце на 2013 – 2021 годы»
	№

п/п
	Наименование целевого показателя (индикатора) муниципальной программы
	Ед. измере-ния
	Значение показателя (индикатора) муниципальной программы, подпрограммы, ведомственной целевой программы

	Обоснование отклонения значения показателя (индикатора) на конец отчетного года, недостижения или перевыполнения планового значения показателя (индикатора) на конец т.г., других изменений по показателям
	Взаимосвязь с городскими стратегическими показателями 

	
	
	
	2017 

год

факт
	2018 год 

план
	2018 год факт
	
	

	1
	Обеспеченность площадью стационарных торговых объектов в среднем по городу


	Кв. м на 1000 чел.
	1239,1
	1280,0
	1 289,6
	
	Обеспеченность площадью стационарных торговых объектов

	2
	Обеспеченность услугами предприятий общественного питания в среднем по городу
	Пос. мест на 1000 чел.
	90,8


	91
	92,0
	
	Обеспеченность услугами предприятий общественного питания

	3
	Обеспеченность услугами предприятий бытового обслуживания населения в среднем по городу
	Раб. мест на 1000 чел.
	18,2
	18,5
	19,0
	
	Обеспеченность услугами предприятий бытового обслуживания населения

	4
	Оборот розничной торговли на душу населения в текущих ценах
	Тыс. руб.
	169,7
	178,8
	187,3
	Нет прямого влияния на показатель. 
	Оборот розничной торговли в расчете на душу населения

	5
	Оборот общественного питания на душу населения в текущих ценах
	Тыс. руб.
	8,6
	8,5
	10,1
	Нет прямого влияния на показатель. 
	Оценка горожанами качества услуг предприятий общественного питания

	6
	Оценка горожанами качества услуг сферы потребительского рынка, в т.ч.:

1)торговли

2) бытового обслуживания

3) общественного питания
	Баллов
	73,1

72

68,9
	не менее 70

не менее 75

не менее 75
	73,8

73,9

69,9
	
	Оценка горожанами качества услуг сферы торговли

 Оценка горожанами качества услуг предприятий бытового обслуживания населения

Оценка горожанами качества услуг предприятий общественного питания

	7
	Количество проведенных мероприятий, направленных на повышение квалификации кадров потребительского рынка города
	Единиц
	30
	30
	30
	
	Оценка горожанами качества услуг сферы торговли

	8
	Количество участников социально ориентированных мероприятий и проектов
	Единиц
	1080
	не менее 1000
	1011
	Увеличение количества участников ярмарочных мероприятий
	Оборот розничной торговли в расчете на душу населения


Приложение 2 (таблица 17а Методических указаний
 по разработке и реализации муниципальных программ

 города, утвержденных Постановление мэрии г. Череповца

Вологодской области от 10.11.2011 № 4645)

Сведения о расчете целевых показателей (индикаторов)

муниципальной программы (подпрограммы)

	№ п/п
	Наименование целевого показателя (индикатора)
	Единица измерения
	Плановое значение на отчетный финансовый год
	Фактическое значение за отчетный год (первое полугодие текущего года)
	Алгоритм формирования (формула) и методологические пояснения к целевому показателю (индикатору) 
	Временные характеристики целевого показателя (индикатора) 
	Метод сбора информации, индекс формы отчетности 
	Источник получения данных для расчета показателя (индикатора)
	Ответственный за сбор данных и расчет целевого показателя (индикатора)

	1
	Обеспеченность площадью стационарных торговых объектов в среднем по городу


	Кв. м на 1000 чел.
	1280,0
	1 289,6
	[image: image1.emf]
где 

Ʃтп – сумма торговых площадей стационарных объектов в целом по городу, кв.м.;

Чн – численность населения по состоянию на конец отчетного года в целом по городу, тыс. чел.

(408198/316,529=1289,6)
	Годовой,

на конец отчетного периода
	Инвентаризация объектов на конец года, 

официальная статистическая информация
	УЭП
	Юзова Л.С.

	2
	Обеспеченность услугами предприятий общественного питания в среднем по городу
	Пос. мест на 1000 чел.
	91
	92,0
	где
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Ʃпм – сумма посадочных мест на предприятиях общественного питания в целом по городу, пос. мест;

Чн – численность населения на конец отчетного года в целом по городу, тыс. чел.

(29 122/316,529=92,0)
	Годовой,

на конец отчетного периода
	Инвентаризация объектов на конец года, 

официальная статистическая информация
	УЭП
	Юзова Л.С.

	3
	Обеспеченность услугами предприятий бытового обслуживания населения в среднем по городу
	Раб. мест на 1000 чел.
	18,5
	19,0
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где

Ʃпп – сумма рабочих мест на предприятиях бытового обслуживания населения в целом по городу, раб. мест;

Чн – численность населения на конец отчетного года, тыс. чел.

(6 005/316,529=19,0)

	Годовой,

на конец отчетного периода
	Инвентаризация объектов на конец года, 

официальная статистическая информация
	УЭП
	Юзова Л.С.

	4
	Оборот розничной торговли на душу населения в текущих ценах
	Тыс. руб.
	178,8
	187,3
	соотношение розничного товарооборота к среднегодовой численности населения города

(59 430/317,230=187,3)
	Годовой,

за отчетный период
	официальная статистическая информация
	УЭП
	Юзова Л.С.

	5
	Оборот общественного питания на душу населения в текущих ценах
	Тыс. руб.
	8,5
	10,1
	соотношение оборота общественного питания к среднегодовой численности населения города

(3 211/317,230=10,1)
	Годовой,

за  отчетный период
	официальная статистическая информация
	УЭП
	Юзова Л.С.

	6
	Оценка горожанами качества услуг сферы потребительского рынка, в т.ч.:

1)торговли

2) бытового обслуживания

3) общественного питания
	Баллов
	не менее 70

не менее 75

не менее 75
	73,8

73,9

69,9

	Оценка горожанами качества работы предприятий торговли определяется через оценки удовлетворенности качеством работы различных видов предприятий торговли, общественного питания и бытового обслуживания населения
	Годовой, 

на дату проведения опроса горожан
	По итогам

проводимого

опроса горожан
	ИМА «Череповец»


	Якунин А.Б.

	7
	Количество проведенных мероприятий, направленных на повышение квалификации кадров потреби-тельского рынка города
	Единиц
	30
	30
	30 – суммарное число всех мероприятий, направленных на повышение квалификации кадров потребительского рынка города
	Ежемесячный,

за отчетный период
	Прямой подсчет по итогам проведенных мероприятий
	УЭП
	Юзова Л.С.

	8
	Количество участников социально ориентированных мероприятий и проектов
	Единиц
	не менее 1000
	1011
	1011 - суммарное число участников всех социально ориентированных проектов (с/х ярмарки, проект «Дисконтная карта «Забота», акция «Желтые ценники»).
	Ежемесячный,

за отчетный период
	Прямой подсчет по итогам проведенных мероприятий
	УЭП
	Юзова Л.С.


Приложение 3 (таблица 18 Методических указаний
 по разработке и реализации муниципальных программ

 города, утвержденных Постановление мэрии г. Череповца

Вологодской области от 10.11.2011 № 4645)

Сведения о степени выполнения основных мероприятий муниципальной программы,
 подпрограмм и ведомственных целевых программ

	№ п/п
	Наименование основного мероприятия муниципальной программы
	Ответственный исполнитель, соисполнитель, участник
	Результат от реализации мероприятия за 2018 год 
	Причины невыполнения, частичного выполнения мероприятия, проблемы, возникшие в ходе реализации мероприятия
	Связь с показателями муниципальной программы

	
	
	
	запланированный
	достигнутый
	
	

	1
	Анализ состояния и перспектив развития сферы потребительского рынка в городе
	Управление экономической политики мэрии
	Получение актуальных данных, отражающих текущее состояние сферы потребительского рынка, недопущение стагнации сферы, определение тенденций развития отдельных отраслей
	Проведен анализ состояния и перспектив развития сферы потребительского рынка в городе
	
	Обеспеченность площадью торговых объектов

Обеспеченность услугами предприятий общественного питания

Обеспеченность услугами бытового обслуживания населения

	2
	Проведение ежегодного мониторинга обеспеченности населения города услугами торговли, общественного питания и бытового обслуживания населения
	Управление экономической политики мэрии
	Получение достоверных актуальных данных, отражающих состояние сферы, определение проблемных зон
	Проведен мониторинг обеспеченности населения города услугами торговли, общественного питания и бытового обслуживания населения
	
	Обеспеченность площадью торговых объектов

Обеспеченность услугами предприятий общественного питания

Обеспеченность услугами бытового обслуживания

	3
	Определение территорий и земельных участков для размещения объектов потребительского рынка в соответствии с градостроительной документацией
	Управление архитектуры и градостроительства мэрии,

комитет по управлению имуществом города
	Развитие сферы, обеспечение услугами сферы жителей застраиваемых территорий
	Управлением архитектуры и градостроительства утверждены проекты планировки территорий 107, 108 микрорайонов Зашекснинского  района (144, 143а микрорайоны), которыми предусмотрено размещение объектов обслуживания потребительского рынка во встроено-пристроенных помещениях жилых зданий.

За 2018 года по объектам торговли, общественного питания, бытового обслуживания (в том числе встроенных, встроено-пристроенных) выдано:

- разрешений на строительство, реконструкцию  - по 9 объектам;

- разрешений на ввод в эксплуатацию -  по 18 объектам;

- градостроительных планов земельных участков -  по 6 объектам.


	
	Обеспеченность площадью торговых объектов

Обеспеченность услугами предприятий общественного питания

Обеспеченность услугами бытового обслуживания

	4
	Корректировка схемы размещения нестационарных торговых объектов с учетом нормативов минимальной обеспеченности населения площадью торговых объектов, а также необходимости обеспечения населения торговыми услугами в местах отдыха и проведения досуга
	Управление экономической политики мэрии,

управление архитектуры и градостроительства мэрии
	Поддержка сельхозтоваропроизводителей, обеспечение выполнения требований федерального законодательства
	Произведено 3 корректировки схемы размещения нестационарных торговых объектов с учетом нормативов минимальной обеспеченности населения площадью торговых объектов, а также необходимости обеспечения населения торговыми услугами в местах отдыха и проведения досуга
	
	Обеспеченность площадью торговых объектов

Обеспеченность услугами предприятий общественного питания

Обеспеченность услугами бытового обслуживания

	5
	Обеспечение доступности вводимых и реконструируемых объектов торговли для маломобильных групп населения
	Управление архитектуры и градостроительства мэрии
	Доступность основных объектов сферы для маломобильных групп населения
	Совместно с проектом «Доступная среда»: 

- проведены 3 рабочие встречи с кураторами проекта «Доступная среда» и представителями общественных организаций инвалидов по вопросам обеспечения доступности объектов потребительского рынка;

- организованы группы для участия в 2 тренингах толерантного отношения к инвалидам, проведенных клубом людей с безграничными возможностями «Территория Солнца»;

- разработан чек – лист обследования объектов сферы потребительского рынка на предмет их адаптации для маломобильных групп населения с учетом требований нормативной документации и различных нозологических форм инвалидности;

- проведены обследования 101 торгового объекта, по результатам которых проведены 4 совещания с руководителями предприятий, в которых выявлены нарушения действующего законодательства в части обеспечения их доступности (в том числе с ОСП Череповецкий почтамт). По результатам проведенных совещаний определен комплекс мер по устранению выявленных нарушений для каждого конкретного объекта потребительского рынка;

- проведено 1 межведомственное совещание с прокуратурой города Череповца по вопросам обеспечения доступности объектов потребительского рынка и предоставляемых в них услуг, в котором приняли участие представители 17-ти предприятий торговли и общественного питания;


	
	Обеспеченность площадью торговых объектов

Обеспеченность услугами предприятий общественного питания

Обеспеченность услугами бытового обслуживания

	6
	Проведение мониторинга цен на товары первой необходимости
	Управление экономической политики мэрии
	Наличие оперативной информации для разработки мер по сдерживанию роста цен
	Проведен ежемесячный  мониторинг цен на товары первой необходимости
	
	Обеспеченность площадью торговых объектов

Обеспеченность услугами предприятий общественного питания

Обеспеченность услугами бытового обслуживания

	7
	Организация и проведение ярмарочно-выставочных и иных мероприятий по реализации продукции товаро- и сельхозпроизводителей
	Управление экономической политики мэрии
	Удовлетворение спроса горожан, потребностей товаропроизводителей в прямой продаже продукции
	Организовано и проведено на пл. Химиков 50 ярмарок выходного дня и 7 городских ярмарок «Дары Вологодчины», ярмарка-выставка «Дары Вологодчины», в целом в которых приняло участие 716 предприятий и размещено 813 торговых точки. Сравнительная разница цен на ярмарке со стационарной торговлей – 15,1 %.  Сравнительная разница цен на ярмарке в сравнении с розничными рынками – 11,8%
	
	Обеспеченность площадью торговых объектов

Обеспеченность услугами предприятий общественного питания

Обеспеченность услугами бытового обслуживания


	8
	Реализация социально ориентированных проектов в сфере потребительского рынка
	Управление экономической политики мэрии

МБУ "МФЦ в г. Череповце"


	Увеличение ценовой доступности товаров и услуг для социально незащищенных групп населения
	Осуществляется реализация социально ориентированных проектов в сфере потребительского рынка: дисконтная карта «Забота» и акция «Желтый ценник». В акции «Желтый ценник» участвует 170 торговых точек. В настоящее время в проекте «Дисконтная карта Забота» 47 участников, которые представляют скидку по карте «Забота» в 125 торговых точках
	
	Количество участников социально ориентированных мероприятий и проектов

	9
	Проведение конкурсов среди предприятий сферы потребительского рынка, организация участия предприятий потребительского рынка в областных конкурсах:

- городской смотр-конкурс "Лучшее праздничное оформление предприятий сферы потребительского рынка города";

- конкурсы в рамках проведения выставки-ярмарки "Хлеб Вологодчины"

- конкурсы в рамках проведения "Кулинарного фестиваля";

	Управление экономической политики мэрии
	Повышение культуры обслуживания и художественного уровня оформления предприятий сферы потребительского рынка города

Пропаганда достижений предприятий хлебопекарной промышленности, повышение престижа и признание высококвалифицированного труда хлебопеков, содействие установлению деловых контактов и создание условий для обеспечения населения города хлебобулочными изделиями по доступным ценам

Выявление и поощрение лучших представителей сферы общественного питания, достигших высокого уровня профессионального мастерства, пропаганда достижений и популяризация услуг общественного питания, повышение престижа и публичное признание высококвалифицированного труда работников общественного питания
	Проведен городской смотр-конкурс «Лучшее праздничное оформление предприятий сферы потребительского рынка города», посвященный празднованию Нового года и Рождества Христова. В конкурсе приняли участие 26 объектов потребительского рынка города.

Проведена выставка-ярмарка «Хлеб Вологодчины», в рамках которой проведено 2 конкурса: «Семейные традиции в приготовлении кулича» и «На лучший подарочный набор из фигурного пасхального печенья»;

Проведен «Второй областной юношеский кулинарный фестиваль», в рамках которого организованы конкурсы для студентов средних профессиональных образовательных учреждений области (конкурс «Портфолио для работодателя» прошел на производственной площадке – столовой МАУ «Центр социального питания») и учащихся школ города мероприятие «Школьной пир» (всего приняло участие 19 команд по 2 школьника, соревнования проходили в режиме реального времени)
	
	Оценка горожанами качества предоставляемых услуг сферы (по видам)

	10
	Организация межведомственного взаимодействия по вопросам повышения качества товаров и услуг, реализуемых на территории города
	Управление экономической политики мэрии
	
	В рамках взаимодействия с проектом «Народный контроль» проведены мероприятия:

- в целях ознакомления и принятия мер направлена информация руководителям предприятий, у которых в ходе проведения рейдов в рамках реализации проекта «Народный контроль» выявлены нарушения;

- в целях обеспечения соблюдения федерального законодательства в сфере продажи табачных изделий на расстоянии менее 100 метров от образовательных организаций формирован картографический материал с обозначением 100-метровых зон для выявления объектов, реализующих табак в нарушение закона;
- организованы и проведены совместные обследования объектов потребительского рынка по вопросу соблюдения действующего законодательства при осуществлении деятельности предприятий общественного питания, реализующих алкогольную продукцию, а именно пивных баров, закусочных и т.д.
	
	Оценка горожанами качества предоставляемых услуг сферы (по видам)

	11
	Выдача рекомендаций по рассмотрению архитектурных решений и схемы планирования организации земельных участков предприятий торговли
	Управление архитектуры и градостроительства мэрии
	Улучшение, систематизация внешнего вида объектов, благоустроенности прилегающих территорий
	Рассмотрено обращений юридических и физических лиц по 44 объектам капитального строительства торгового назначения (торговые комплексы, торговые центры, встроено-пристроенные помещения торговли и другие). Выданы рекомендации по внешнему  архитектурному облику, благоустройству участков застройки.


	
	Оценка горожанами качества предоставляемых услуг сферы (по видам)

	12
	Использование интернет-среды для осуществления коммуникативных связей с населением, в т.ч. для приема обращений граждан о нарушениях законодательства в сфере потребительского рынка
	Управление экономической политики мэрии
	Повышение оперативности реагирования на обращения граждан
	Рассмотрено 36  обращений, поступивших на городской интернет-сайт.
	
	Оценка горожанами качества предоставляемых услуг сферы (по видам)

	13
	Мониторинг и анализ обращений граждан, разработка и реализация мероприятий, направленных на профилактику системных нарушений
	Управление экономической политики мэрии
	Повышение качества услуг сферы, снижение числа системных нарушений
	Рассмотрено 139 обращений граждан, проведен анализ обращений, проведены мероприятия, направленные на профилактику системных нарушений. В частности, определен механизм понуждения к устранению нарушений, имеющихся при организации торговли алкогольной продукцией при оказании услуг общественного питания. Проведение мероприятий в соответствии с этим механизмом запланировано на 2019 г.
	
	Оценка горожанами качества предоставляемых услуг сферы (по видам)

	14
	Организация и проведение обследований предприятий торговли, направление информации по выявленным нарушениям в контрольно-надзорные службы для принятия мер
	Управление экономической политики мэрии
	Обеспечение выполнения требований законодательства в сфере потребительского рынка, скоординированность усилий ОМСУ и ОФИВ по повышению качества товаров и услуг
	Проведено обследование летних кафе, нестационарных торговых объектов по продаже кваса, елей. Нарушений не выявлено. Обследовано (совместно со специалистом вет.службы) 16 ярмарок, организованных юридическими лицами и индивидуальными предпринимателями.
Совместно с проектом «Народный контроль» организованы и проведены обследования объектов бизнеса по вопросу соблюдения требований Правил благоустройства территории города (обследовано 2412 объекта, нарушения выявлены у 1908 объектов, из которых в добровольном порядке нарушения устранены по  1508 объектам. По остальным нарушениям виновные лица привлечены к административной ответственности)
	
	Оценка горожанами качества предоставляемых услуг сферы (по видам)

	15
	Проведение тематических семинаров, публикаций в прессе, размещение информации на интернет-портале города Череповца в целях повышения правовой грамотности работников сферы торговли
	Управление экономической политики мэрии
	Повышение качества услуг сферы, возможность для представителей сферы оперативно получать информацию по наиболее сложным вопросам, связанным с продажей товаров и услуг, снижение административных барьеров
	Проведены:

- 2 информационно-разъяснительных совещания с представителями предприятий сферы розничной торговли непродовольственными товарами;

- 2 информационно-разъяснительных совещания с представителями предприятий сферы общественного питания;

- 1 информационно-разъяснительное совещание с представителями предприятий предприятий розничной торговли;

- 1 совещание с организаторами ярмарочных мероприятий по вопросам организации коммерческих ярмарок с участием БУВ ВО «Череповецкая горСББЖ»;

В совещаниях приняли участие представители контролирующих органов: МИФНС № 12 по Вологодской области, отдел УФС по надзору в сфере защиты прав потребителей и благополучия человека по Вологодской области в г. Череповце, Череповецком, Шекснинском, Кадуйском, Устюженском, Чагодощенском, Бабаевском районах, ОООП УМВД России по г. Череповцу; рассмотрены вопросы изменений в действующем законодательстве РФ, касающиеся текущей деятельности предприятий, участие предприятий в городских проектах;

- 6 обучающих семинаров и 2 демонстрационных семинара по вопросам подключения и работы АС «Меркурий» среди предприятий розничной торговли.
	
	Количество проведенных мероприятий, направленных на повышение квалификации кадров потребительского рынка города

	16
	Развитие межрегиональных связей в области производства и обращения потребительских товаров
	Управление экономической политики мэрии
	Расширение рынков сбыта продукции местных товаропроизводителей, расширение ассортимента представленных в розничной сети города товаров
	В рамках решения задачи до субъектов сферы доведена следующая информация:

- о неделе российского ритейла 2018;

- о конкурсе «Регионы – устойчивого развития»;

- о ярмарках-выставках р. Беларусь.

- о Всероссийской конференции по развитию и регулированию торговли;

- о Всемирном форуме по франчайзингу и выставке Moscow Franchise Expo-2018;

- о конкурсе на лучшее предприятие торговли РФ;

- конференции  «Торгово - экономическая политика и ее роль в обеспечении продовольственной безопасности:отечественный и зарубежный опыт»;

- о конкурсе «Серебряное ожерелье России».

- о Первой Всероссийской выставке-продаже – 100 лучших товаров России;

- о сотрудничестве с Республикой Беларусь;

- о выставке продуктов в Китае;

- о международной выставке г. Брно;

- о проведении регионального этапа всероссийского конкурса РОВСЭ;              

- о проведении конференции «Маркетинг торговых центров. Перезагрузка»;

- о приглашении к участию в конференции «Маркетинг торговых центров 3.0»;

- о ежегодном Всероссийском конкурсе деловых женщин «Успех» - 2018;

- о мерах поддержки МСП, оказываемых АО «Федеральная корпорация по развитию малого и среднего предпринимательства» и АО «МСП Банк»;

- о проведении круглого стола для поставщиков товаров, работ и услуг (субъекты малого и среднего предпринимательства) на тему «Изменения в контрактной системе в сфере закупок товаров, работ и услуг (44-ФЗ)»;

- о проведении Кавказской ассоциацией кулинаров Международного фестиваля кулинарного искусства «Содружество»;

- о Невском фестивале культуры;

- о проведении выставки – ярмарки, посвященной 15-летию товарного знака «Настоящий Вологодский продукт»;

- о проведении межрегиональной сельскохозяйственной ярмарки «Вологодская ярмарка-2018»;

- о Выставке «Сделано на Вологодчине»;

- о Всероссийской ярмарке новогодней сувенирной продукции;

- о мерах финансовой поддержки в моногородах;

- Международной выставке профессиональной косметики и оборудования для клиник и салонов красоты;

- о проекте «Новогодняя столица России»;

- о межрегиональной конференции «Биотехнологии – драйвер развития территорий»;

- о всероссийской выставке ресторанного бизнеса и предприятий общественного питания;

- о конкурсе «Юный предприниматель Вологодской области»;

- программа Роскачества по продвижению товаров.
	
	Оборот розничной торговли на душу населения в текущих ценах;

Оценка горожанами качества услуг сферы торговли



	17
	Содействие установлению прямых поставок продовольственных товаров в розничную сеть
	Управление экономической политики мэрии
	Увеличение доли местных товаропроизводителей в розничной сети города, снижение розничной цены за счет исключения наценки перепродавцов
	На территории города работают 16 магазинов под брендом «Настоящий Вологодский продукт» (за 2018 год открыто 5 магазинов). К 15-летию товарного знака «Настоящий Вологодский продукт» проведена выставка-ярмарка «Продукты Вологодчины – в каждый дом!».
Проведено 7 встреч череповецких предприятий пищевой и перерабатывающей промышленности с ФТС и МТС, по результатам которых в ассортимент торговых объектов были введены дополнительные товарные позиции  
	
	Оборот розничной торговли на душу населения в текущих ценах;

Оценка горожанами качества услуг сферы торговли



	18
	Содействие развитию потребительской кооперации
	Управление экономической политики мэрии
	Предоставление возможности гражданам, ведущим ЛПХ, реализовывать излишки произведенной продукции
	На проводимых ярмарках выходного дня и городских сельскохозяйственных ярмарках «Дары Вологодчины» предоставлена возможность реализации гражданам, ведущим ЛПХ, реализовать излишки произведенной продукции.
	
	Оборот розничной торговли на душу населения в текущих ценах;

Оценка горожанами качества услуг сферы торговли



	19
	Анализ потребности торговых предприятий в профессиональных кадрах различных уровней управления
	Управление экономической политики мэрии
	Снижение кадрового дефицита в сфере потребительского рынка, обучение и подготовка кадров
	Проведен анализ потребности торговых предприятий в профессиональных кадрах различных уровней управления на основании представленной предприятиями информации
	
	Количество проведенных мероприятий, направленных на повышение квалификации кадров потребительского рынка города

	20
	Заключение и реализация Соглашения о сотрудничестве и совместном развитии системы подготовки, переподготовки и повышения квалификации кадров в сфере общественного питания
	Управление экономической политики мэрии
	Снижение кадрового дефицита в сфере потребительского рынка, обучение и подготовка кадров
	Организовано сотрудничество предприятий общественного питания и учебных заведений, осуществляющих подготовку кадров для сферы общественного питания в части прохождения производственной практики, определены обязанности каждой из сторон
	
	Количество проведенных мероприятий, направленных на повышение квалификации кадров потребительского рынка города

	21
	Содействие участию предприятий потребительского рынка в организуемых ярмарках вакансий (в том числе на базе учебных заведений торгового профиля)
	Управление экономической политики мэрии
	Удовлетворение спроса предприятий в кадрах, информирование населения о вакансиях и условиях труда в сфере
	Организованы гарантированные собеседования представителей кадровых служб предприятий сферы потребительского рынка с претендентами на трудоустройство из числа МГН
	
	Количество проведенных мероприятий, направленных на повышение квалификации кадров потребительского рынка города

	22
	Организация совещаний, обучающих семинаров, мастер-классов для повышения профессионального уровня персонала в сфере потребительского рынка
	Управление экономической политики мэрии
	Повышение профессионального уровня работников сферы потребительского рынка, повышение престижа профессий сферы
	Проведено 6 информационно-разъяснительных совещаний с представителями предприятий сферы розничной торговли, общественного питания, организаторами ярмарочных мероприятий; 6 обучающих семинаров и 2 демонстрационных семинара по вопросам подключения и работы АС «Меркурий».  
	
	Количество проведенных мероприятий, направленных на повышение квалификации кадров потребительского рынка города

	23
	Организация взаимодействия руководителей организаций сферы торговли и бытового обслуживания и учебных заведений по вопросам подготовки, переподготовки профессиональных кадров, повышения квалификации кадров
	Управление экономической политики мэрии
	Снижение кадрового дефицита в сфере потребительского рынка, обучение кадров
	- Участие представителей работодателей в работе экзаменационных комиссий по государственной итоговой аттестации выпускников, при проведении квалификационных экзаменов по профессиональным модулям;

- Организация стажировок педработников на предприятиях с целью повышения их профессиональной квалификации;

- Подбор актуальных тем для курсового и дипломного проектирования в выпускных группах.
	
	Количество проведенных мероприятий, направленных на повышение квалификации кадров потребительского рынка города

	24
	Проведение конкурсов профессионального мастерства, организация участия в межрегиональных, общероссийских, международных конкурсах, чемпионатах профессионального мастерства
	Управление экономической политики мэрии
	Повышение культуры обслуживания жителей региона, повышение профессионального уровня работников сферы потребительского рынка, повышение престижа профессий сферы
	Проведен городской конкурс профессионального мастерства «Мастера Вологодчины» в номинации «Лучший продавец непродовольственных товаров легкой промышленности».

Проведена выставка-ярмарка «Хлеб Вологодчины», в рамках которой проведено 2 конкурса: «Семейные традиции в приготовлении кулича» и «На лучший подарочный набор из фигурного пасхального печенья».
Проведен «Второй областной юношеский кулинарный фестиваль», в рамках которого организованы конкурсы для студентов средних профессиональных образовательных учреждений области (конкурс «Портфолио для работодателя» прошел на производственной площадке – столовой МАУ «Центр социального питания») и учащихся школ города мероприятие «Школьной пир» (всего приняло участие 19 команд по 2 школьника, соревнования проходили в режиме реального времени).
До предприятий сферы доведена информация: 

- о неделе российского ритейла 2018;

- о Всероссийской конференции по развитию и регулированию торговли;

- о Всемирном форуме по франчайзингу и выставке Moscow Franchise Expo-2018;

- о конкурсе на лучшее предприятие торговли РФ;

- о конкурсе «Серебряное ожерелье России».

- о Первой Всероссийской выставке-продаже – 100 лучших товаров России;

- о выставке продуктов в Китае;

- о международной выставке г. Брно;

- о проведении регионального этапа всероссийского конкурса РОВСЭ;              

- о проведении конференции «Маркетинг торговых центров. Перезагрузка»;

- о приглашении к участию в конференции «Маркетинг торговых центров 3.0»;

- о ежегодном Всероссийском конкурсе деловых женщин «Успех» - 2018;

- о проведении круглого стола для поставщиков товаров, работ и услуг (субъекты малого и среднего предпринимательства) на тему «Изменения в контрактной системе в сфере закупок товаров, работ и услуг (44-ФЗ)»;

- о проведении Кавказской ассоциацией кулинаров Международного фестиваля кулинарного искусства «Содружество»;

- о проведении выставки – ярмарки, посвященной 15-летию товарного знака «Настоящий Вологодский продукт»;

- о проведении межрегиональной сельскохозяйственной ярмарки «Вологодская ярмарка-2018»;

- о Выставке «Сделано на Вологодчине»;

- о Всероссийской ярмарке новогодней сувенирной продукции;

- о Международной выставке профессиональной косметики и оборудования для клиник и салонов красоты;

- о проекте «Новогодняя столица России»;

- о всероссийской выставке ресторанного бизнеса и предприятий общественного питания;

- о программе Роскачества по продвижению товаров.
	
	Количество проведенных мероприятий, направленных на повышение квалификации кадров потребительского рынка города

	23
	Проведение выставок, ярмарок, фестивалей, пропагандирующих и продвигающих на потребительский рынок города передовые технологии, прогрессивные формы обслуживания населения и формирующих положительный имидж профессий работников, занятых в сфере потребительского рынка
	Управление экономической политики мэрии
	Повышение профессионального уровня работников массовых профессий сферы потребительского рынка
	
	
	Количество проведенных мероприятий, направленных на повышение квалификации кадров потребительского рынка города

	24
	Мониторинг соблюдения Федерального закона от 28.12.2009 N 381-ФЗ "Об основах государственного регулирования торговой деятельности в Российской Федерации"
	Управление экономической политики мэрии
	Обеспечение реализации законодательства и взаимовыгодного сотрудничества торговых организаций и товаропроизводителей, повышение уровня конкуренции в сфере потребительского рынка


	Проведен мониторинг соблюдения Федерального закона от 28.12.2009 № 381-ФЗ "Об основах государственного регулирования торговой деятельности в Российской Федерации"
	
	Оборот розничной торговли на душу населения, в текущих ценах

	25
	Организация и проведение "круглых столов", бирж деловых контактов, индивидуальных встреч заинтересованных предпринимателей и сельскохозяйственных товаропроизводителей
	Управление экономической политики мэрии
	Повышение деловой активности, увеличение в товарообороте предприятий доли продукции местных товаропроизводителей, увеличение объема производства, развитие кооперационных связей
	Проведено 7 встреч череповецких предприятий пищевой и перерабатывающей промышленности с ФТС и МТС, по результатам которых в ассортимент торговых объектов были введены дополнительные товарные позиции  


	
	Оборот розничной торговли на душу населения, в текущих ценах


 Приложение 4 (таблица 19 Методических указаний
 по разработке и реализации муниципальных программ

 города, утвержденных Постановление мэрии г. Череповца

Вологодской области от 10.11.2011 № 4645)

Отчет об использовании бюджетных ассигнований городского бюджета на реализацию муниципальной программы «Содействие развитию потребительского рынка в городе Череповце на 2013 – 2021 годы»

	№ п/п
	Наименование муниципальной программы, подпрограммы муниципальной программы, ведомственной целевой программы, основного мероприятия 
	Ответственный исполнитель, соисполнитель, участник
	Расходы (тыс. руб.)

	
	
	
	За  2018  год

	
	
	
	Сводная бюджетная роспись, план на 1 января
	Сводная бюджетная роспись на 31 декабря
	Кассовое исполнение

	
	Муниципальная программа «Содействие развитию потребительского рынка в городе Череповце на 2013 – 2021 годы»
	Всего:
	135,0
	135,0
	126,0

	
	
	Ответственный исполнитель: управление экономической политики
	135,0
	135,0
	126,0

	1
	Основное мероприятие 1.

Повышение качества и безопасности товаров и услуг на потребительском рынке посредством проведения конкурсов среди предприятий сферы потребительского рынка:
	Ответственный исполнитель: управление экономической политики
	135,0
	135,0
	126,0

	1.1
	Городской смотр-конкурс «Лучшее праздничное оформление предприятий сферы потребительского рынка города»
	Ответственный исполнитель: управление экономической политики
	3,0
	3,0
	2,4

	1.2
	Конкурсы в рамках проведения выставки-ярмарки «Хлеб Вологодчины»
	Ответственный исполнитель: управление экономической политики
	71,5
	71,5
	66,6 

	1.3
	Конкурсы в рамках проведения Кулинарного фестиваля
	Ответственный исполнитель: управление экономической политики
	60,5
	60,5
	57,0


Приложение 5 (таблица 20 Методических указаний
 по разработке и реализации муниципальных программ

 города, утвержденных Постановление мэрии г. Череповца

Вологодской области от 10.11.2011 № 4645)

Информация о расходах городского, федерального, областного бюджетов, внебюджетных источников

на реализацию целей муниципальной программы «Содействие развитию потребительского рынка 

в городе Череповце на 2013 – 2021 годы»

	№ п/п
	Наименование муниципальной программы, подпрограммы, ведомственной целевой программы, основного мероприятия
	Источники ресурсного обеспечения
	Расходы за 2018 год (тыс. руб.)

	
	
	
	План
	Факт 
	% освоения

	
	Муниципальная программа «Содействие развитию потребительского рынка

в городе Череповце на 2013 – 2021 годы»


	всего
	135,0
	126,0
	93,3

	
	
	городской бюджет 
	135,0
	126,0
	93,3

	
	
	федеральный бюджет
	0
	0
	0

	
	
	областной бюджет
	0
	0
	0

	
	
	внебюджетные источники 
	0
	0
	0

	1
	Основное мероприятие 1.

Повышение качества и безопасности товаров и услуг на потребительском рынке посредством проведения конкурсов среди предприятий сферы потребительского рынка


	всего
	135,0
	126,0
	93,3

	
	
	городской бюджет 
	135,0
	126,0
	93,3

	
	
	федеральный бюджет
	0
	0
	0

	
	
	областной бюджет
	0
	0
	0

	
	
	внебюджетные источники 
	0
	0
	0

	1.1
	Городской смотр-конкурс «Лучшее праздничное оформление предприятий сферы потребительского рынка города»
	всего
	3,0
	2,4
	80,0

	
	
	городской бюджет
	3,0
	2,4
	80,0

	
	
	федеральный бюджет
	0
	0
	0

	
	
	областной бюджет
	0
	0
	0

	
	
	внебюджетные источники
	0
	0
	0

	1.2
	Конкурсы в рамках проведения выставки-ярмарки «Хлеб Вологодчины»
	всего
	71,5
	66,6
	93,1

	
	
	городской бюджет
	71,5
	66,6
	93,1

	
	
	федеральный бюджет
	0
	0
	0

	
	
	областной бюджет
	0
	0
	0

	
	
	внебюджетные источники
	0
	0
	0

	1.3
	Конкурсы в рамках проведения Кулинарного фестиваля
	всего
	60,5
	57,0
	94,2

	
	
	городской бюджет
	60,5
	57,0
	94,2

	
	
	федеральный бюджет
	0
	0
	0

	
	
	областной бюджет
	0
	0
	0

	
	
	внебюджетные источники
	0
	0
	0


Приложение 6 (таблица 21 Методических указаний
 по разработке и реализации муниципальных программ

 города, утвержденных Постановление мэрии г. Череповца

Вологодской области от 10.11.2011 № 4645)
Информация о реализации муниципальной программы 

«Содействие развитию потребительского рынка в городе Череповце 
на 2013 - 2021 годы» в части достигнутых результатов за 2018 год

	КЦСР
	 Наименование мероприятия
	План на год, руб.
	Исполнено, руб.
	% исполнения

	0600100000
	Основное мероприятие 1.

Повышение качества и безопасности товаров и услуг на потребительском рынке посредством проведения конкурсов среди предприятий сферы потребительского рынка:
	
	
	

	0600100000
	- городской смотр-конкурс «Лучшее праздничное оформление предприятий сферы потребительского рынка города»
	3 000
	2 400
	80%

	0600100000
	- конкурсы в рамках проведения выставки-ярмарки «Хлеб Вологодчины»
	71 500
	66 579,50
	93,1%

	0600100000
	- конкурсы в рамках проведения «Кулинарного фестиваля»
	60 500
	56 975
	94,2%

	
	Всего
	135 000
	125 954, 50
	93,3%


Приложение 7 (таблица 22 Методических указаний
 по разработке и реализации муниципальных программ

 города, утвержденных Постановление мэрии г. Череповца

Вологодской области от 10.11.2011 № 4645)

Информация о реализации муниципальных программ

  по исполнению плановых значений показателей (индикаторов)
муниципальной программы «Содействие развитию потребительского рынка в городе Череповце на 2013 - 2021 годы» в части достигнутых результатов за 2018 год

	№ 
п/п
	Показатель (индикатор)
(наименование)
	Ед. измерения
	Значение показателя
	% выполнения
	Причины 

отклонения

	
	
	
	2018 год план
	2018 год факт
	
	

	1
	Обеспеченность площадью торговых объектов, средняя по городу
	Кв. м на 1000 чел.
	1280,0
	1289,6
	100,8
	

	2
	Обеспеченность услугами предприятий общественного питания в среднем по городу
	Пос. мест на 1000 чел.
	91,0
	92,0
	101,0
	

	3
	Обеспеченность услугами предприятий бытового обслуживания населения в среднем по городу
	Раб. мест на 1000 чел.
	18,5
	19,01
	102,7
	

	4
	Оборот розничной торговли на душу населения в текущих ценах
	Тыс. руб.
	178,8
	187,32
	104,8
	

	5
	Оборот общественного питания на душу населения в текущих ценах
	Тыс. руб.
	8,5
	10,12
	118,8
	

	6
	Оценка горожанами качества услуг сферы потребительского рынка, в т.ч.:

1) торговли

2) бытового обслуживания

3) общественного питания
	Баллов
	не менее 70

не менее 75

не менее 75
	73,8

73,9

69,9
	105,4

98,5

93,2
	

	7
	Количество проведенных мероприятий, направленных на повышение квалификации кадров потребительского рынка города
	Единиц
	30
	30
	100
	

	8
	Количество участников социально ориентированных мероприятий и проектов
	Единиц
	не менее 1000
	1011
	101,1
	


________________________________ 
1В расчет взята  численность населения по состоянию на 01.12.2018 года в целом по городу, тыс. чел.
2 Рассчетно на основании данных Вологдастата о розничном товарообороте, обороте общественного питания за январь-декабрь 2018 года и среднесписочной численности населения за январь – ноябрь 2018 года.
3Сведения предоставляет МКУ «Информационное мониторинговое агентство «Череповец».   По состоянию на текущую дату полевой этап социологического опроса завершен, данные находятся в стадии обработки и дальнейшего расчета итогового значения показателя. Срок обработки и предоставления в адрес управления экономической политики мэрии – до 01.03.2019

Приложение 8
Информация о внесенных изменениях в муниципальную программу

«Содействие развитию потребительского рынка в городе Череповце 

на 2013 – 2021 годы»
1. Постановлением мэрии от 17.10.2018 г. № 4464 в Программу внесены следующие изменения:

- продлен срок реализации программы на 2021 г. 


Основание продления срока: в соответствии с п.5 распоряжения мэрии № 637-р от 02.07.2018 г. «О разработке прогноза социально-экономического развития города, проекта городского бюджета на 2019 год и плановый период 2020 и 2021 годов» срок реализации муниципальной программы приводится в соответствие с прогнозом городского бюджета на 2019 год и плановый период;

- в связи с продление срока изменены значения целевых показателей (индикаторов) программы, объемов финансовых ресурсов, необходимых для реализации Программы, ресурсного обеспечения программы за счет средств городского бюджета.  


- из участников муниципальной программы исключается муниципальное бюджетное учреждение «Многофункциональный центр организации предоставления государственных и муниципальных услуг в городе Череповце».

Основание: изменение концепции и порядка реализации социального проекта «Забота», в соответствии с которыми карты проекта выдают банки-партнеры проекта.

2. Постановлением мэрии от 23.11.2018 г. № 5015 формулировки определения целевого показателя «Обеспеченность площадью стационарных торговых объектов», указанные в Паспорте программы и в приложении 4 «Информация о показателях (индикаторах) муниципальной программы и их значения», приводятся к одинаковому виду – «Обеспеченность площадью стационарных торговых объектов, средняя по городу».

Приложение 9

Предложения об изменении форм и методов

управления реализацией муниципальной программы,

о сокращении (увеличении) финансирования и (или) досрочном прекращении

основных мероприятий, подпрограмм, ведомственных целевых программ

или муниципальной программы в целом.

Предложения об изменении форм и методов управления реализацией Программы, о сокращении (увеличении) финансирования и (или) корректировке, досрочном прекращении основных мероприятий подпрограмм в настоящее время отсутствуют.

Приложение 10
Результаты оценки эффективности муниципальной программы за отчетный финансовый год (с приведением алгоритма расчета)

Степень достижения планового значения показателя (П) рассчитывается для каждого целевого показателя (индикатора) муниципальной программы в соответствии со следующей формулой:

П = Зф / Зп x 100%, где:

П - степень достижения планового значения показателя;

Зф - фактическое значение показателя;

Зп - плановое значение показателя.

Интегральный показатель эффективности реализации мероприятий муниципальной программы оценивается как степень фактического достижения показателей (индикаторов) муниципальной программы по следующей формуле:

 SHAPE  \* MERGEFORMAT 



Эс - совокупная эффективность реализации мероприятий муниципальной программы;

Пп1 - плановое значение показателя № 1;

Пф2 - фактическое значение показателя № 1;

Пп2 - плановое значение показателя № 2;

Пф2 - фактическое значение показателя № 2;

Пп2 - плановое значение показателя № n;

n - количество показателей.

Степень достижения плановых значений показателей оценивается в соответствии со следующими критериями:

до 95% - неэффективное выполнение показателей муниципальной программы;

95% и более - эффективное выполнение показателей муниципальной программы.

  Эс = (1289,6/1280 (100,8%)+ 92/91 (101,1%) + 19,0/18,5(102,7%) + 187,3/178,8 (104,8%) + 10,1/8,5 (118,8%) + 73,8/70 (105,4%) + 73,9/75 (98,5 %) + 69,9/75 (93,2 %) + 30/30 (100%) + 1011/1000 (101,1%)) / 10 = 102,6 % эффективное выполнение показателей муниципальной программы.

Оценка степени достижения запланированного уровня затрат - фактически произведенные затраты на реализацию основных мероприятий муниципальной программы сопоставляются с их плановыми значениями и рассчитывается по формуле:

[image: image3.emf]ЭБ=БИ/БУ

*100%, где:

[image: image4.emf]ЭБ

 - значение индекса степени достижения запланированного уровня затрат;

[image: image5.emf]БИ

 - кассовое исполнение бюджетных расходов по обеспечению реализации мероприятий Программы;

[image: image6.emf]БУ

 - лимиты бюджетных обязательств.

126,0/135*100%=93,3 % - эффективное использование бюджетных средств
Бюджетные средства использованы на 93,3% по причине экономии, сложившейся по итогам проведенных процедур закупок.
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