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Результаты реализации муниципальной программы, достигнутые за 2015 год,

и сведения о достижении значений показателей (индикаторов)

Муниципальная программа «Содействие развитию институтов гражданского общества и информационной открытости органов местного самоуправления в городе Череповце» на 2014-2018 годы разработана управлением по работе с общественностью мэрии, утверждена постановлением мэрии города от 09.10.2013 № 4750 (в редакции постановления мэрии от 09.12.2015 № 6442).

Цель программы: Активизация городского сообщества с целью участия в деятельности местного самоуправления, формирование положительного имиджа города и открытого информационного пространства.

Соисполнителями Программы выступают мэрия города, департамент жилищно-коммунального хозяйства мэрии, МКУ ИМА «Череповец».

Реализация программы рассчитана на период: 2014-2018 годы, разделена на 2 этапа. 

Задачи Программы:
1. Повысить эффективность взаимодействия администрации города и горожан, вовлечь большее количество жителей города в деятельность местного самоуправления.

2. Создать условия для развития институтов гражданского общества. Расширить  диапазон участия институтов гражданского общества в разработке и реализации социально значимых мероприятий, проектов и программ, самореализации социальной активности жителей города (территориальное общественное самоуправление (далее-ТОС), «Чистый город», «Народный бюджет» и т.д.).

3. Разработать и реализовать систему продвижения положительного имиджа города.

4. Формировать общественное мнение по поддержке курса руководства города с учетом обратной связи с населением.

5. Обеспечить информационную открытость и повысить уровень и качество информирования жителей Череповца о деятельности органов местного самоуправления.
Достижение цели программы и решение поставленных в ней задач обеспечивается путем реализации программных мероприятий. 

На первом этапе в течение 2014 года и первого полугодия 2015 года в соответствии с мероприятиями Программы формировались стратегические направления развития институтов гражданского общества, велась работа по узнаваемости города во внешний и внутренней среде,  позитивному изменению образа города в сознании горожан,  формированию бренда Череповца, повышению известности города, частотности положительных упоминаний в СМИ и сети Интернет.

В рамках данных  приоритетных направлений предприняты следующие меры и достигнуты определенные результаты.

С целью реализации взаимодействия администрации города и горожан, вовлечения большего количества жителей города в деятельность местного самоуправления управлением по работе с общественностью организовано проведение совместных мероприятий, инициируемых общественными организациями, инициативными группами граждан и проводимых совместно с мэрией города по различной тематике: воспитание патриотизма, пропаганда здорового образа жизни, экологические, имиджевые, самореализации (творческие, спортивные).
За 2015 год проведено мероприятий и поддержано гражданских инициатив социальной направленности 344. В данных мероприятиях приняли участие 73,6 тыс. человек, что составило 23% граждан, участвующих в деятельности общественных объединений, от общего количества жителей города. Показатели «Количество проведенных мероприятий и поддержанных гражданских инициатив социальной направленности» (119,4%) и «Количество граждан, принявших участие в мероприятиях и инициативах социальной направленности» (294,4%) в 2015 году превышают запланированные значения в связи с увеличением количества мероприятий социальной направленности и вовлечением большего количества граждан в данные мероприятия. 
Основные причины перевыполнения данных показателей:

 - создание и осуществление деятельности на территории города муниципального Штаба Всероссийского Волонтерского Корпуса 70-летия Победы, а также участие в традиционной волонтерской всероссийской акции «Весенняя неделя добра»; 

- проведение незапланированных ранее мероприятий: митинг-концерт, посвященный годовщине воссоединения республики Крым и РФ «Крым наш»; общегородское мероприятие, посвященное 1 Мая (ранее проводившееся ОО «Профцентр»);

- высокая социальная активность представителей молодежи города по инициированию общественных проектов  (конкурс танцевального мастерства для учащихся общеобразовательных школ «Танц-плантация», «Праздники во все дворы», Фестиваль экспериментальных и зрелищных видов искусств «FireFest-2015» (1000 чел.);

-активное участие граждан в городских мероприятиях: День открытия города, День России, День Государственного Флага Российской Федерации, День города.
Совместно с общественными организациями города в 2015 году  реализованы такие мероприятия, как:

- городской фестиваль «Исход зимы» (участие приняли 2000 человек);

- проект «ЭлектролайтФест»  (200 человек);

-в территориальных общественных самоуправлениях дворовые праздники («Новый год», «День защитника Отечества», «Весна пришла!», «Масленица», ко Дню территориального общественного самоуправления, приняло участие 1650 человек);

- оказано содействие по встрече мощей святых апостолов в «Храме преподобных Афанасия и Феодосия Череповецких» (участие приняли тысячи верующих);

- праздничные мероприятия, посвященные Международному женскому дню 8 Марта (организован торжественный прием мэром города в ДК «Металлург», концертная программа «ЕдинственнаЯ и неповторимаЯ», встреча мэра города с вдовами и матерями погибших при ИСО, встреча мэра города с членами ЧОО «Союз женщин»);

- на базе центра общественного доступа (Металлургов, д. 7) организовано обучение ветеранов, пенсионеров и малообеспеченных категорий граждан компьютерной грамотности в рамках проекта «Электронный гражданин».  Обучение прошли 754 человека;

- конкурсно-игровая программа «Семейный праздник» (556 человек);

-день памяти воинов-интернационалистов, вывода войск из республики Афганистан (300 человек);

- городской патриотический фестиваль «Тебе Россия посвящаем» (802 человека);

- городской конкурс «Мировой парень» (805 человек);

- 3 фестиваль прикладного творчества (3000 человек) 

-мероприятие, посвященное 29-годовщине со дня трагедии на ЧАЭС.

- митинг-концерт, посвященный годовщине воссоединения республики Крым и РФ «Крым наш» (3500 человек);

- фестиваль студенческого творчества "Студенческая весна на арт-факультете" (700 человек);

- проект «Танц-плантация-2015» (5000 человек);

- «Парад  невест – 2015» (2000 человек)

- молодежный фестиваль  экстремальных и зрелищных видов искусств «FireFest» (Посетили около 1000 человек, выступил С.С. Беляев)

- мероприятие посвященное Дню Государственного флага Российской Федерации (1000 человек);

- молодежный фестиваль «Энергия молодых» (1500 человек);

- день памяти воинам погибшим при исполнении воинского долга (930 человек);

- акция «День призывника» (800 человек);

- фестиваль патриотической песни «Красная гвоздика» (755 человек);

-день памяти воинов, погибших в Республике Афганистан, Чеченской Республике, региональных конфликтах (300 человек) и др.
 Управлением по работе с общественностью реализуется два социально ориентированных проекта: «Чистый город» и «Народный бюджет». Городской проект «Чистый город» реализуется с 1 января 2012 года. Он призван содействовать становлению и системному развитию общественной добровольческой инициативы по благоустройству и уборке городской территории.
Цель проекта «Чистый город» - создание новых стандартов поведения жителей города по отношению к окружающему городскому пространству при активном сотрудничестве участников проекта и мэрии города.

Задачи проекта «Чистый город»:

- обеспечение активного участия в реализации проекта гражданского общества в лице общественных организаций, общественности, бизнеса, научного сообщества, представителей средств массовой информации, представителей власти;

- воспитание экологического мировоззрения посредством проведения различных акций и мероприятий экологической направленности;

- актуализация в общественном сознании вопросов экологии посредством визуальных коммуникаций.

В рамках городского экологического движения «Чистый город» реализуется проект «Народная роща» - инициативный проект жителей Череповца, на свои средства и по собственному желанию участвующих в озеленении города. Проект реализуется при поддержке Правительства Вологодской области и мэрии города Череповца. 

В 2015 году в рамках проекта реализованы следующие направления:

- посадка 70 саженцев сирени на территории БОУ СПО ВО «Череповецкий технологический техникум» (мероприятие приурочено к 70-летней годовщине со дня Победы в Великой Отечественной Войне). В мероприятии приняли участие ветераны Великой Отечественной Войны, администрация и обучающиеся образовательного учреждения, представители проекта «Народная роща», жители города;
- семейно-развлекательный праздник в парке культуры и спорта «Серпантин» (рядом с ТЦ «Лента», Зашекснинский мкр.). В ходе мероприятия жителями города высажено около 100 саженцев дубов;
- произведен объезд территорий по обращениям граждан «Контрольная работа» совместно с представителями общественных организаций (всего – 5);
-  за период с 17 по 27 апреля состоялось 7 субботников с участием общественных организаций города. Общее количество участников – 521 чел. Собрано 1346 мешков мусора;
-  состоялся старт конкурса «Цветущий город» (совместно с Череповецкой городской Думой);
- 25 апреля с 11.30 до 13.30 состоялась уборка территории прибрежной зоны реки Шексны от Соборной горки до Октябрьского моста. В мероприятии приняли участие представители инициативной  молодёжной группы «Народная роща», Череповецкой городской общественной организации «Молодежный экологический центр», молодежного объединения «Забота», БОУ СПО ВО «Череповецкий медицинский колледж им. Н.М. Амосова», молодежной организации Храма Рождества Христова и др. (всего свыше 120 человек);
- в мае организованы субботники в Парке Победы и на мемориалах города силами общественных организаций, инициативных групп и сотрудников мэрии города;

-в июне организованы субботники на мемориалах 1 и 2 городских кладбищ, приуроченные к подготовке ко «Дню памяти и скорби» 22 июня;

- 24 июля  - на прибрежной зоне реки Шексны и у Соборной горки проходила акция «Чистый город руками детей» (участие 2-ой смены программы трудоустройства несовершеннолетних в свободное от учебы время);

- со 2 по 4 сентября состоялся субботник «Зеленая Россия». В субботнике приняли участие общеобразовательные учреждения, подведомственные управлению образования мэрии г. Череповца. Убирались территории общеобразовательных учреждений, привокзальный парк, Тропа здоровья в Зашекснинском районе, территория около мемориала «Штыки» (ул. Бардина), берег реки Шексны (за санаторием «Адонис»), территория у памятника «Зенитка» (Красноармейская площадь). Всего в субботнике приняло участие  около 11950 человек.
- 10 сентября – прошел субботник на берегу реки Ягорба (40 человек);

- 26 сентября  в сквере по ул. Парковая (рядом с памятником участникам ликвидации последствий катастрофы на ЧАЭС) состоялось мероприятие по высадке 154 саженцев деревьев. В мероприятии принимали участие ЧГООИ «Союз-Чернобыль», Череповецкая межрайонная природоохранная прокуратура (аллея в честь 25-летия прокуратуры), ООО «Природоохранный центр» (аллея в честь 15-летия предприятия), ОАО «Коксохиммонтаж-2» (аллея в честь 40-летия предприятия), учащиеся школ города – участники Всероссийского экологического урока «Сделаем вместе», жители города Череповца – участники проекта «Народная роща» (100 человек);
- в период с сентября по октябрь 2015 года состоялись общегородские субботники с участием предприятий, организаций, учреждений города. В департамент ЖКХ от предприятий и организаций города поступило 29 заявок. Во время субботников вывезено почти 1300 кубометров мусора. Субботники проведены на берегах Шексны, Ягорбы, на территории Макаринской рощи, в сквере на улице Строителей, в парке Победы и на других территориях. В один КамАЗ входит порядка 12 кубометров, всего с улиц города вывезено больше 100 самосвалов мусора.
Проект «Народный бюджет». В 2014 году на участие в проекте подали заявки 118 жителей города, из которых 20 вошли в состав бюджетной комиссии. В ходе обсуждений и заседаний выбрано 7 проектов для реализации в 2015 году. Объем средств городского бюджета, представленный для распределения участниками в 2014 году, составил 15 миллионов рублей. В ходе экспертного совета мэром города Кузиным Ю.А. были утверждены следующие направления для реализации в 2015 году:

- Благоустройство сквера на территории памятника участникам ликвидации последствий катастрофы на ЧАЭС (2 этап (5 млн. руб.);

- Установка детских площадок в различных микрорайонах города (4,4 млн. руб.);

- Размещение социальной рекламы в различных частях города (1 млн. руб.);

- Закупка информационных сенсорных терминалов (1 млн. руб.);

- IT-образование (реализация в рамках проекта «Электронный гражданин» (1 млн. руб.);

- Проведение спортивных мероприятий на территории города (организация турнира по дворовому футболу (1 млн. руб.);

- Организация трансляций заседаний Череповецкой городской Думы (1 млн. руб.);

- Информационное просвещение обучающихся, формирование культуры здорового и безопасного образа жизни (социальная реклама в школах (600 тыс. руб.). 
В 1-ом полугодии 2015 года были проведены рабочие совещания по реализации проектов, согласована смета расходов, проведены аукционы по выбору поставщиков услуг. 
По финансовым обстоятельствам реализация двух проектов («Размещение социальной рекламы в различных частях города»; «Закупка информационных сенсорных терминалов») перенесена на последующие периоды. 

В 2015 году на участие в проекте заявилось свыше 140 жителей города, из которых 15 вошли в состав бюджетной комиссии. Объем средств городского бюджета, представленный для распределения участниками в 2015 году, составил 7 миллионов рублей. В ходе голосования членами бюджетной комиссии были выбраны 5 проектов для реализации в 2016 году:

· Капитальный ремонт территории МБОУ СОШ №1, реставрация памятника  и мемориальной плиты, а также прилегающей территории (3 млн. руб.);

·  Оборудование лифтом для беспрепятственного доступа маломобильным группам населения и пожилым людям, установка пандуса для выхода на сцену, оборудование туалета для колясочников в МБУК "Дворец Химиков"(2,379 млн. руб.);

· Закупка физкультурно-реабилитационных тренажеров в ФОК МАУ "Физкультура и спорт"(1 млн. руб.);

· Установка камер наружного видеонаблюдения в Комсомольском парке (421 тыс. руб.);

· Освещение парка им. 200-летия Череповца (200 тыс. руб.). 

Тесное сотрудничество налажено с городским общественным советом (далее-ГОС). В 2015 году Городской общественный совет продолжил работу в соответствии с Положением о ГОС, текущими планами работы, необходимостью оперативного реагирования на важнейшие события в жизни городского сообщества, повышения эффективности взаимодействия с органами местного самоуправления. В отчетный период уделялось основное внимание вовлечению граждан и общественных организаций в разработку отраслевых стратегий городского развития, Стратегии развития города в целом до 2022 года, участию в продолжении реформы ЖКХ, реализации проектов и программ городского социально-экономического развития. Основными формами работы Городского общественного совета являются заседания Президиума Совета, расширенные заседания членов Совета и выездные совещания. Члены Городского общественного совета активно принимали участие в общегородских мероприятиях, публичных слушаниях и субботниках. В 2015 году проведено отчетно-организационное собрание Городского общественного совета. Принят ряд документов определяющих дальнейшую работу: постановление мэрии города от 30.12.2014 № 7158 «О городском общественном совете», которым утверждено положение о городском общественном совете, распоряжением мэрии от 05.03.2015  № 108-р (в ред. распоряжения от 27.03.2015 № 162-р) утвержден состав городского общественного совета. Всего в 2015 году проведено 16 заседаний ГОС. Активная работа с Городским общественным советом способствует конструктивному диалогу с органами местного самоуправления и принятию взвешенных управленческих решений администрацией города. Деятельность системы общественных советов обеспечивает непосредственный живой диалог органов местного самоуправления с представителями наиболее активных объединений граждан, позволяет донести до них информацию о наиболее значимых вопросах жизни города, обеспечивает учет мнения представителей общественности, обладающих экспертным потенциалом, при принятии наиболее важных управленческих решений, позволяет совместно вырабатывать решения по важным вопросам местного значения. 

Городской координационный совет по делам детей и молодежи города Череповца с 1997 года объединяет значительную часть детских и молодежных общественных организаций города. Мероприятия, которые изначально были инициированы Городским координационным советом, постепенно стали традиционными для молодежной политики Череповца. 

Заседания Городского координационного совета по делам детей и молодежи раз в квартал проходят на базе МБУ «Череповецкий молодежный центр». 

В целом, за период 2014-2015 годов необходимо отметить следующие тенденции в развитии молодежного общественного движения:

•         Рост популярности молодежных проектов, направленных на приобщение к ценностям здорового образа жизни и добровольчества;

•         Объектом внимания молодежи становятся «новые» территории – дворовые площадки, клубные площадки и парки города («Праздники во все дворы», «Яркий двор», «FireFest-2015», ЭлектоЛайтФест-2015», «Энергия молодых – 2015», «PARTYLIFE – 2015», «Культурный Череповец»);

•         Расширение категорий молодежной аудитории, участвующей в волонтерской деятельности;

•         Сотрудничество - объединение усилий детских и молодежных общественных организаций в реализации социальных проектов;

•         Ориентация молодежи на самостоятельное привлечение средств грантовой поддержки для реализации своих социальных проектов;

•         Развитие конструктивного взаимодействия со структурами мэрии при подготовке и организации городских мероприятий.

Активно ведется работа по созданию территориальных общественных самоуправлений. Вовлечение большего числа граждан позволяет активизировать городское сообщество, максимально эффективно использовать имеющиеся ресурсы для развития конкретных территорий. В 2015 году значительно превышено значение показателя «Доля территорий, охваченных ТОС» (162%) в связи с тем, что активная пропаганда деятельности территориальных общественных самоуправлений и достигнутых ими результатов повлекла рост интереса у граждан и желание принимать участие в данном процессе. По результатам создания ТОС значение показателя:

1. ТОС «Черемушки» 31,67 х 100 % / 1826 = 1,7 %;

2. ТОС «25 микрорайон» 54,78 х 100%/1826=3%;

3. ТОС «Индустриальный» 91,18 х 100%/ 1826= 5%; 

4. ТОС «Октябрьский» 76,82 х 100 % / 1826 = 4,2%

5. ТОС «105 микрорайон» 36,88 х 100%/ 1826=2,0%- создан в 1 полугодии 2015 года.

6. ТОС «Солнечный»  101,05 х 100%/ 1826=5,5%- создан в 1 полугодии 2015 года.

7. ТОС «Весенний» -52,00 х 100%/ 1826=2,9%- создан во 2 полугодии 2015 года.

В целях формирования положительного имиджа Череповца в общественном сознании ведется целенаправленная работа по построению имиджа в Череповце.  Маркетинг городской территории ориентирован на улучшение или поддержание  имиджа города, его конкурентоспособности, притягательности для жителей, бизнеса, некоммерческих организаций,  туристов, повышение престижа на всероссийском и международном уровне. Основными аргументами (или показателями эффективности) являются показатели: «Отношение граждан к городу» (позитивное, негативное, нейтральное), «Доля презентационных пакетов, соответствующих Стандарту качества презентационных пакетов», а также «Количество проведенных мероприятий, направленных на формирование положительного имиджа города». Для оценки эффективности маркетинговой политики силами МКУ «ИМА «Череповец» проводится социологическое исследование общественного мнения. «Отношение граждан к городу» (позитивное, негативное, нейтральное). По  данным проведенного социологического исследования наблюдается снижение показателя позитивного отношения и  рост нейтрального отношения. Эти показатели превышают плановую цифру, что объясняется общей непростой экономической ситуацией в стране и мире. Следует подчеркнуть, однако, что показатели негативного отношения к городу увеличились несущественно. В сложившихся обстоятельствах: негативной информационной политики иностранных СМИ, снижающих уровень доверия граждан РФ к власти, а также самооценку жителей, сложную экономическую ситуацию в мире, стране и городе, удержать показатели  негативного отношения к городу на прежнем уровне и предупредить их рост – показатель эффективности коммуникационных и маркетинговых усилий. При такой ситуации рост нейтрально относящихся является лучшей возможной альтернативой.

 
На эффективное решение этой задачи в рамках реализации коммуникационной стратегии отделом маркетинга территории реализованы мероприятия по следующим направлениям:
1. Формирование положительного имиджа Череповца на внутреннем, межрегиональном и международном уровнях посредством проведения имиджевых мероприятий, стимулирующих формирование общественного мнения

2. Формирование положительного имиджа Череповца как социально ориентированного города посредством изготовления и размещения социальной рекламы

3. Формирование положительного имиджа Череповца на внутреннем, межрегиональном и международном уровнях посредством формирования презентационных пакетов, соответствующих Стандарту качества презентационных пакетов

В 2015 году отделом маркетинга территории организовано и проведено 2 крупных массовых публичных мероприятий, которые  стали традиционными и ожидаемыми целевой аудиторией: Фестиваль снежных и ледяных скульптур и Конкурс социальной рекламы с последующим оформлением городского пространства. 

В 2015 году был проведен Фестиваль снежных  и ледяных скульптур под названием «Зимняя сказка». Рост зрителей Фестиваля снежных и ледяных скульптур достиг  с 800 человек в первый год проведения до 4000 человек в 2015 году. Также наблюдается рост количества участников, особенно иногородних. Впервые были организованы мастер-классы от профессиональных скульпторов для участников, которые хотели бы участвовать в Конкурсе ледяных скульптур, а также организован первый театрализованный флэшмоб с привлечением творческих коллективов, волонтеров и жителей города. Количество зрителей за 3 дня проведения мероприятия – свыше 4 000 человек – это демонстрирует факт, что за три года проведения мероприятия количество зрителей увеличилось в пять раз. 

Конкурс социальной рекламы с последующим оформлением городского пространства изменил свой статус и географиию: из городского традиционного конкурса он приобрел всероссийский статус, что говорит о развитии и интересе  к мероприятию не только внутренней, но и внешней аудитории. Конкурс предоставил возможность сотням людей высказаться на острую социальную тему, громко заявить о себе и своей социальной позиции. В конкурсе приняли участие 162 человека, присланы работы из 23 городов и 3 государств: Череповец, Казань, Владимир, Таганрог (Ростовская область), Екатеринбург, Киров, Евпатория (Крым), Москва, Санкт-Петербург, Благовещенск, Тверь, Кемерово, Абакан, Ростов-на-Дону, Ставрополь, Омск, Курган, Барнаул, Тула, а также: г. Алматы   Казахстан) и г. Харьков (Украина). На конкурс представлено более 200 авторских работ: 150 плакатов, более 50 видеороликов, 11 аудиороликов. Круг освещенных участниками тем самый широкий: патриотизм, безопасность на дороге, волонтерство, коррупция, экология, насилие в семье, наркотики, алкоголь. Основной темой, которая объединила все конкурсные работы, стала тема социальной ответственности и личного выбора человека: оставаться в стороне или своим собственным примером доказать, что у социальных проблем есть и будет решение, если усилия объединены.   На церемонии подведения итогов участвовало около 600 человек.

В 2015 году отделом маркетинга территории организовано праздничное оформление к 70-летию Победы в Великой Отечественной войне. Разработана стилистика праздничного оформления. На городской территории было размещено 15 баннеров на 15 рекламных щитах с информацией о Героях Великой Отечественной войны, 6 плакатов было размещено на остановочных павильонах, оформлен один трамвай и два автобуса, изготовлен видеоролик к 70 – летию Победы в Великой Отечественной войне и размещен на шести светодиодных экранах, издан буклет о героях-земляках, в рамках старта проекта «Граффити-раскрасим город» на патриотическую тему оформлена городская стена  на доме 173 по  проспекту Победы в стиле «Граффити», а также ангар около Лесомеханического техникума.  

По итогам 2015 года можно отметить рост качества подготовки презентационных пакетов с символикой города, соответствующих Стандарту качества презентационных пакетов. За отчетный период сформировано около 1 000 презентационных пакетов с символикой города Череповца разного уровня: VIP, бизнес, промо, а также разработаны разные позиции сувенирной продукции. Презентационный пакет ориентирован, прежде всего, на внешнюю аудиторию (бизнес-партнеров, инвесторов, туристов) в целях создания осведомленности  о потенциале города, повышения узнаваемости, активизации имиджа города. 

Для оценки эффективности продвижения города посредством формирования презентационных пакетов с символикой города Череповца  отделом маркетинга территории был разработан стандарт качества презентационных пакетов: каждый презентационный пакет должен включать в себя изделие народного промысла, продвигающее достопримечательности города и  знаменитых личностей города, а также информационное издание о городе, художественно оформленную информацию о теме подарка, промысле, мастере (мини-брошюра, флаер и т.п.), а также подарочную упаковку. 
По итогам 2015 года 65 % презентационных пакетов соответствует Стандарту качества презентационных пакетов. На всей сувенирной продукции транслируются виды и достопримечательности города Череповца, каждый сувенирный презентационный пакет сопровождается презентационным буклетом, представляющим территорию «Череповец – горячее Сердце Русского Севера», каждый сувенирный презентационный пакет оформлен в упаковку с изображением логотипа «Череповец – горячее Сердце Русского Севера»). Уменьшение финансирования без учета инфляции ведет к удешевлению закупаемой презентационной продукции, в частых случаях методом отказа от соответствующей упаковки.
Наибольшего положительного эффекта  по формированию положительного образа города при реализации  Программы в 2015 году управление по работе с общественностью добилось при проведении публичных массовых мероприятий. Организация общественного мнения с помощью этого инструмента маркетинга  позволила создать позитивное отношение широкой общественности (как внутренней целевой аудитории, так и внешней целевой аудитории) к городу.  Впервые в рамках фестиваля снежных и ледяных скульптур был проведен массовый театрализованный флэшмоб, к участию в котором было привлечено творческие коллективы города, студенты, учащиеся общеобразовательных учреждений.
В 2015 году отдел маркетинга территории активно внедрял современные методы продвижения и развития территории: так, реализация проекта победителей конкурса социальной рекламы на территории города Череповца  в технике граффити спровоцировала рост интереса к такой технике оформления фасадов зданий (что, в свою очередь, меняет облик города на современный и яркий в противовес устойчивому стереотипу о городе Череповце, как о сером и скучном городе). После оформления городской стены  в технике граффити в городе Череповце были оформлены фасады городских зданий по инициативе череповецких предпринимателей.
В целях обеспечения реализации прав граждан и организаций на доступ к информации о деятельности органов местного самоуправления, а также создания условий для обеспечения гласности и открытости принимаемых решений, органам местного самоуправления необходимо проведение целенаправленной информационной политики, направленной на более широкое освещение своей деятельности.

В числе основных задач Программы - это обеспечение своевременного и достоверного информирования населения Череповца о деятельности органов местного самоуправления и обеспечение информационной открытости муниципальной власти.

На решение этих задач направлены два основных мероприятия, которые реализует МКУ «Информационное мониторинговое агентство «Череповец»:

1. Обеспечение информирования населения о деятельности органов местного самоуправления, органов мэрии Череповца и актуальных вопросах городской жизнедеятельности с учётом социального мониторинга общественно-политической ситуации в городе;

2. Опубликование муниципальных правовых актов, конкурсной документации муниципальных заказчиков, изготовление и размещение других материалов по вопросам местного значения в СМИ.

Для проведения эффективной информационной политики силами МКУ ИМА «Череповец» проводится ежедневный мониторинг городских, региональных и федеральных СМИ и ежегодные социологические исследования общественного мнения. Полученная аналитическая информация учитывается при подготовке медиаграфиков и медийных планов с имиджевым приращением, формируемых МКУ ИМА «Череповец» на основе полученных информационных поводов от органов местного самоуправления. Так, в 2015 г. подготовлено 49 медиапланов с имиджевым приращением, сформировано 25 тематических медиапланов и графиков. В частности, посвященных празднованию 70-летия Победы в ВОВ, привлечению в город врачей общей практики, профилактике правонарушений, безопасности жизнедеятельности, проекту «электронный гражданин», развитию многофункционального центра, фестивалю «Время колокольчиков», посвященного юбилею нашего земляка А. Башлачёва.

За счет роста информационных поводов, генерируемых органами местного самоуправления, и активной работы отдела медиапланирования и информационной службы МКУ ИМА «Череповец» в 2015 году значительно перевыполнен показатель «Количество позитивных и нейтральных сообщений об ОМСУ в городском медийном пространстве». Так, в 2015 году таких материалов - 16 208, что практически на 30% выше плановых показателей. 

 Значительно выросло количество позитивных и нейтральных сообщений о городе, вышедших в региональных, федеральных и зарубежных СМИ и сети Интернет. В 2015 г. вышло (опубликовано) 16 782 таких сообщений при годовом плане не менее 5500. Существенное превышение плановой цифры объясняется тем, что в 2015 году в информационном поле активно освещались мероприятия, посвященные 70-летию Победы в Великой Отечественной войне, 60-летию предприятия «Северсталь», летнему и осеннему Дням города. Эти события, в том числе, оказали влияние и на рост показателей ИМА «Череповец» по производству высокотехнологичных (интерактивных) медиапроектов на муниципальных информационных ресурсах и в СМИ в рамках муниципальных контрактов. 

Превышена и плановая цифра по интернет-проектам (22, при плане в 18), что объясняется необходимостью модернизации страниц официального сайта Череповца для привлечения интереса молодежной аудитории к жизни города. Такая мера привела к созданию мобильной версии сайта, развитию его представительства в социальных сетях, реализации новых инициатив. С целью привлечения аудитории к муниципальным ресурсам на сайте были организованы и разнообразные конкурсы для читателей, зрителей, слушателей. 

	Интернет-проекты 2015 года

	«Радиоприемная мэра Череповца», выходящая в прямом эфире радио «Ретро ФМ» и параллельной видеотрансляцией в сети Интернет на официальном сайте Череповца и социальной сети «В Контакте».

	«Онлайн лекции» - вебинары или онлайн-лекции — новый формат общения специалистов с аудиторией. Каждый может дистанционно, не выходя из дома, с помощью видеокамеры, компьютера и Интернета, что называется «глаза в глаза», задать вопросы специалисту и сразу получить ответы.

	

	«Доступное ЖКХ» - Совместный проект ИМА "Череповец" и Службы жилищного просвещения. Регулярно специалисты Службы жилищного просвещения отвечают на наиболее актуальные вопросы в сфере ЖКХ.

	«Госуслуги: Ваша оценка» - оценка качества предоставления муниципальных и государственных услуг жителями Череповца.

	«Весь Череповец: Гид по городу» - интерактивный справочник города.

	«500100. Онлайн спасатель» - интерактивный сервис для череповчан, отправляющихся за город.

	«Народный контроль» - сервис контроля за содержанием территории города.

	«СпортИнфо» - мультимейдиный проект о физкультуре и спорте в Череповце. 

	Модернизация страницы «Книга памяти». 

	Создание виртуального памятника «Стена памяти» к 70-летию Победы. 

	Прямая трансляция праздника День Победы 9 мая 2015. 

	«Ордена и медали Победы» - проект реализован совместно с городской Думой Череповца. 

	Фотоконкурс «Череповецкие котики» 1 марта 2015 - проект по привлечению аудитории к муниципальным информационным ресурсам. 

	Фотоконкурс «Александру Башлачеву 55 лет» 25 мая 2015 - проект по привлечению аудитории к муниципальным информационным ресурсам.

	Конкурс фотографий, рассказов и видеовизиток «Близнецы, двойняшки, тройняшки» 7 июня 2015 - проект по привлечению аудитории к муниципальным информационным ресурсам.

	Проект «Право на детство» совместно с благотворительным фондом «Дорога к дому. Специалисты в прямом видеоэфире в сети Интернет отвечают на вопросы зрителей, дают конкретные советы, как действовать родителям в сложной ситуации. 

	Страница официального сайта Череповца в социальной сети «В Контакте». 

	Страница «Служба жилищного просвещения». 

	Страница МКУ ИМА «Череповец» в социальной сети «Фейсбук».

	Видеохостинг МКУ ИМА «Черепвовец» на канале «YouTube».

	Мобильная версия официального сайта Череповца: http://m.cherinfo.ru

	Фотоконкурс «Мой любимый Череповец», приуроченный Дню города 4 ноября 2015 г.


Публикация постановлений мэрии города Череповца, решений Череповецкой городской Думы, иных муниципальных правовых актов выполняется в полном объеме от потребностей органов местного самоуправления, как того требуют нормы Законодательства (№ 8-ФЗ «Об обеспечении доступа к информации о деятельности государственных органов и органов местного самоуправления»), и в соответствии с утвержденными сроками. Объем печатной площади, опубликованных официальных документов с 1 января 2015 г. по 31 декабря 2015 г. составляет 787 000 кв.см.

Показатель «Количество жителей города, охваченных социологическими исследованиями в течение года» по итогам 2015 года перевыполнен почти на 75%. Данный индикатор корректируется в зависимости от объема финансирования из городского бюджета на проведение мероприятий, влияющих на изменение данного показателя (индикатора).
 Таблица 1
Сведения о достижении значений показателей (индикаторов) за 2015 год
	№ 
п/п
	Показатель (индикатор)
(наименование)
	Ед. измерения
	Значение показателя
	% выполнения
	Обоснование отклонения значения показателя (индикатора) 
на отчетную дату 



	
	
	
	2015 год план
	2015 год факт
	
	

	1
	Количество проведенных мероприятий и поддержанных гражданских инициатив социальной направленности
	единиц
	288
	344,0
(кол.учет)


	119,4
	Причины перевыполнения показателя:

 создание и осуществление деятельности на территории города муниципального Штаба Всероссийского Волонтерского Корпуса 70-летия Победы, а также участие в традиционной волонтерской всероссийской акции «Весенняя неделя добра»; 

проведение незапланированных ранее мероприятий: митинг-концерт, посвященный годовщине воссоединения республики Крым и РФ «Крым наш»; общегородское мероприятие, посвященное 1 Мая (ранее проводившееся ОО «Профцентр»);

высокая социальная активность представителей молодежи города по инициированию общественных проектов  (конкурс танцевального мастерства для учащихся общеобразовательных школ «Танц-плантация», «Праздники во все дворы», Фестиваль экспериментальных и зрелищных видов искусств «FireFest-2015» (1000 чел.);

активное участие  граждан в  городских мероприятиях: День открытия города, День России, День Государственного Флага Российской Федерации, День города

	2
	Количество граждан, принявших участие в мероприятиях и инициативах социальной направленности
	тыс. чел.
	25
	73,6

(кол.учет)


	294,4
	Причины перевыполнения показателя:

создание и осуществление деятельности на территории города муниципального Штаба Всероссийского Волонтерского Корпуса 70-летия Победы, а также участие в традиционной волонтерской всероссийской акции «Весенняя неделя добра»; 

проведение незапланированных ранее мероприятий: митинг-концерт, посвященный годовщине воссоединения республики Крым и РФ «Крым наш»; общегородское мероприятие, посвященное 1 Мая (ранее проводившееся ОО «Профцентр»);

высокая социальная активность представителей молодежи города по инициированию общественных проектов  (конкурс танцевального мастерства для учащихся общеобразовательных школ «Танц-плантация», «Праздники во все дворы», Фестиваль экспериментальных и зрелищных видов искусств «FireFest-2015» (1000 чел.);
активное участие  граждан в городских мероприятиях: День открытия города, День России, День Государственного Флага Российской Федерации, День города

	3
	Доля граждан, участвующих в деятельности общественных объединений, от общего количества жителей города
	%
	7 
	23

(73600*100/

320000)
	329
	Увеличение количества массовых общегородских мероприятий, усиление социальной активности граждан

	 4
	Количество социально ориентированных общественных организаций, взаимодействующих с УРсО
	единиц
	170
	170

(кол.учет)
	100
	

	 5
	Количество общественных объединений, входящих в состав ГОС, ГКС,  профильных общественных советов
	единиц
	98
	98

(кол.учет)
	100
	

	6
	Количество организаций – участников конкурсов на получение финансовой поддержки
	единиц
	15
	15

(кол.учет)
	100
	

	 7
	Количество реализуемых социально ориентированных проектов
	единиц
	2
	2

(кол.учет)
	100
	

	 8
	Доля территорий, охваченных ТОС
24,3=

ТОС «Черемушки» 31,67 х 100 % / 1826 = 1,7 %;

ТОС «25 микрорайон» 54,78 х 100%/1826=3%;

ТОС «Индустриальный» 91,18 х 100%/ 1826= 5%; 

ТОС «Октябрьский» 76,82 х 100 % / 1826 = 4,2%

ТОС «105 микрорайон» 36,88 х 100%/ 1826=2,0%
ТОС «Солнечный»  101,05 х 100%/ 1826=5,5%
ТОС «Весенний» -52,00 х 100%/ 1826=2,9%

	%
	15
	24,3


	162
	Активная пропаганда деятельности территориальных общественных самоуправлений и достигнутых ими результатов повлекла рост интереса у граждан и желание принимать участие в данном процессе

	 9
	Отношение граждан к городу:
	%
	
	(соц.опрос)
	
	Сложная экономическая ситуация вызывает уменьшение количества позитивно оценивающих город граждан. При такой ситуации рост нейтрально относящихся является лучшей возможной альтернативой

	
	- негативное,
	
	20
	18,6
	93
	

	
	- нейтральное,
	
	54
	58,2
	108
	

	
	- позитивное
	
	26
	 17,2 
	66
	

	10
	Доля презентационных пакетов, соответствующих Стандарту качества презентационных пакетов
	%
	80
	52 = 996 (соответствует стандарту качества)/1915 (всего пакетов сформировано)
100%
	65
	Уменьшение финансирования без учета инфляции ведет к удешевлению закупаемой презентационной продукции, в частых случаях методом отказа от соответствующей упаковки

	11
	Количество проведенных мероприятий, направленных на формирование положительного имиджа города
	единиц
	80
	69

(кол.учет)
	86
	Уменьшение финансирования мероприятий влияет на качество и количество проводимых мероприятий

	12
	Количество реализованных медиапланов и графиков/ медиапланов с имиджевым приращением
	штук
	25/50
	25/49
(кол.учет)
	100/98
	49 – первый медиаплан в имиджевым приращением быт сформирован на неделю с 19.01.2015. Медиаплан на период с 29.12.2014 по 18.01.2015 – 50-ый в 2014 году

	13
	Количество позитивных и нейтральных сообщений об органах местного самоуправления в городском медийном пространстве
	штук
	12200
	16208
(кол.учет)


	132,85
	Превышение планового показателя объясняется ростом информационных поводов, генерируемых органами местного самоуправления Череповца и увеличением источников мониторинга СМИ (в базу мониторинга добавлены новые СМИ Вологодской области и информационные проекты СМИ, ранее не включенные в мониторинг. Кроме того, на показателе отразилась информационная работа, связанная с 70-летием Победы в Великой Отечественной войне, 60-летием предприятия «Северсталь», освещение мероприятий летнего и осеннего Дней города

	14
	Доля негативных сообщений об органах местного самоуправления в городском медийном пространстве
Количество негативных сообщений об ОМСУ в городском медийном пространстве * 100 / количество сообщений об ОМСУ в городском медийном пространстве
	%
	[image: image1.emf]≤

2,5%
	2,1%
	119,0
	Значение показателя имеет статус «на снижение», поэтому для расчета применяется обратная пропорция.

Снижение доли информационных сообщений с негативной окраской за счёт роста позитивных и нейтральных информационных материалов положительно сказывается на имидже органов местного самоуправления

	15
	Количество позитивных и нейтральных сообщений о городе, вышедших в региональных, федеральных и зарубежных СМИ и сети Интернет
	штук
	[image: image2.emf]≥

5500
	16782
(кол.учет)


	305,13
	Повлияла на рост показателя активная деятельность МКУ «ИМА «Череповец» по взаимодействию с федеральными СМИ, продвижению позитивных имиджевых информационных материалов о Череповце на страницах российских печатных изданий и в новостном эфире федеральных телеканалов на безвозмездных условиях. Кроме того, на показателе отразилась информационная работа, связанная с 70-летием Победы в Великой Отечественной войне и 60-летием предприятия «Северсталь», освещением мероприятий летнего и осеннего Дней города

	16
	Доля негативных сообщений о городе, вышедших в региональных, федеральных и зарубежных СМИ и сети Интернет
Количество негативных сообщений о городе, вышедших в региональных, федеральных и зарубежных СМИ и сети Интернет * 100 / количество сообщений о городе, вышедших в региональных, федеральных и зарубежных СМИ и сети Интернет
	%
	[image: image3.emf]≤

45%
	34,8%
	129,3
	Значение показателя имеет статус «на снижение», поэтому для расчета применяется обратная пропорция.

Снижение доли информационных сообщений с негативной окраской за счёт роста позитивных и нейтральных информационных материалов положительно сказывается на имидже города Череповца

	17
	Количество произведенных высокотехнологичных (интерактивных) медиапроектов о деятельности органов местного самоуправления и социально-экономическом развитии города Череповца на муниципальных информационных ресурсах и в СМИ в рамках муниципальных контрактов:

- Интернет

- Телевидение

- Радио

- Газеты
	штук
	18

5

3

1
	22

7

5

1
(кол.учет)


	122,2 
140 
166,67 
100
	Превышение плановой цифры по интернет-проектам объясняется необходимостью модернизации страниц официального сайта Череповца, что повлекло за собой создание новых интерактивных проектов, создание мобильной версии сайта и развитие представительства сайта в социальных сетях. С целью привлечения аудитории к муниципальным ресурсам на сайте были организованы конкурсы для читателей, зрителей, слушателей. Кроме того, на показателе отразилась информационная работа, связанная с 70-летием Победы в Великой Отечественной войне и подготовка спецроектов в рамках празднования летнего и осеннего Дней города

	18
	Объем печатной площади, опубликованных официальных документов
	Кв.см
	[image: image4.emf]≥

850 000
	787 000
(кол.учет)
	92,59
	Выполняется в полном объеме от потребностей органов местного самоуправления

	19
	Количество жителей города, охваченных социологическими исследованиями в течение года
	человек
	2526
	4 444
(кол.учет)


	175,93
	Показатель «Количество жителей города, охваченных социологическими исследованиями» корректируется в зависимости от объема финансирования из городского бюджета на проведение мероприятий, влияющих на изменение данного показателя (индикатора)


Начальник управления по работе с общественностью

       С.С.Беляев

____________________________________________               ____________________                          _______________

Руководитель ответственного исполнителя муниципальной программы



(Ф.И.О.)                                                     

 (подпись)

Результаты реализации основных мероприятий муниципальной программы за 2015 год
Мероприятия муниципальной программы «Содействие развитию институтов гражданского общества и информационной открытости органов местного самоуправления в городе Череповце» на 2014-2018 годы  в 2015 году выполнялись в соответствии с Программой. 
Мэрия города тесно сотрудничает с общественными объединениями граждан и поддерживает инициативы общественности, связанные с решением социальных и экономических проблем, проблем благоустройства города. Социальная значимость общественных организаций для нашего города безусловна. Особенно среди них можно выделить организации, защищающие права наиболее уязвимых социальных групп: людей с ограниченными возможностями, пенсионеров, ветеранов войны и труда, участников боевых действий в республике Афганистан и урегулирования межнациональных конфликтов, инвалидов и участников ликвидации последствий на Чернобыльской АЭС. 

Управление по работе с общественностью постоянно работает над повышением количества и качества мероприятий, направленных на гармонизацию межнациональных, этноконфессиональных отношений, проводит профилактику этноконфессиональной напряженности  и конфликтов. В целях гармонизации межнациональных отношений,  предотвращения проявлений экстремизма, проведения различных акций националистической и экстремистской направленности,  мэрией города проводится соответствующая  работа, осуществляется взаимодействие с национальными диаспорами, выявляются, обсуждаются и решаются актуальные проблемы их жизни. Сотрудники отдела ежедневно осуществляют мониторинг социальных сетей. 

Информация о проведении мероприятий с участием  национальных общественных объединений, традиционных религиозных организаций, общин, землячеств, иных некоммерческих организаций по мере проведения мероприятий направляется для публикации в СМИ.

С целью формирования интереса у жителей города  к изучению традиций, национальных  праздников, патриотического воспитания, толерантности к другим народным культурам, повышения информированности населения о деятельности национальных общественных объединений, традиционных религиозных организаций, общин, землячеств, иных некоммерческих организаций, осуществляющих деятельность, направленную на гармонизацию межэтнических отношений в 2015 года организована  работа с представителями национальных диаспор путем проведения совместных культурно-массовых мероприятий, круглых столов по наиболее актуальным проблемам в жизни народов, проживающих на территории г. Череповца.

Обеспечено участие представителей национальных диаспор в семинаре по вопросам изменений в законодательстве РФ, связанных с приемом на работу иностранных граждан (19.02.2015). На семинаре даны ответы на вопросы по условиям и порядку привлечения и использования иностранной рабочей силы в 2015 году, о взаимодействии работодателей и органов занятости при подборе персонала, о комплексном экзамене для мигрантов. В семинаре приняли участие представители диаспор города (выходцы из р. Армении, Грузии, Азербайджана, Таджикистана, Вьетнама, Дагестана).

31.03.2015 управлением по работе с общественностью организовано проведение «круглого стола», на котором рассмотрены вопросы вовлечения представителей национальных диаспор города в культурную и спортивную жизнь города. Представителям национальных диаспор рекомендовано принимать активное участие в культурной и спортивной жизни города.

12.04.2015 представители диаспоры р. Таджикистан приняли участие в культурно-массовом мероприятии «День здоровья» на базе МБУК «Дом музыки и кино».

24.04.2015- мероприятие армянской диаспоры (РОО «Союз армян Вологодской области»), посвященное 100-летней годовщине геноцида армян. Присутствовало 298 человек.

30.04.2015 представители Вьетнамской диаспоры и 22.10.2015 представители грузинской диаспоры приняли участие в общегородских субботниках на территории парка «Ленинского Комсомола» МБУК «Дома музыки и кино» и Парка Победы.

07.05.2015 представители диаспоры из Азербайджана приняли участие приуроченном к празднованию 70-летия Победы в Великой Отечественной войне мероприятии «Сирень Победы». В ходе мероприятия высажены саженцы деревьев на алее вблизи Череповецкого Лесомеханического техникума им. В.П. Чкалова.

18.06.2015 на базе Агентства городского развития проведен «круглый стол». В ходе которого  рассмотрены вопросы налогообложения, образования, обеспечения правопорядка, культуры. Председателем диаспоры выходцев из р. Армения предложено рассмотреть возможность создания на территории города «Дома национальных культур», принято совместное решение о создании на базе Череповецкого музейного объединения выставки национальных культур народов бывшего СССР, других народностей, представители которых проживают на территории города.

Череповецким музейным объединением проводятся индивидуальные встречи с председателями национальных диаспор по вопросам проведения выставки национальных культур народов, проживающих на территории города (открытие январь 2016 года).

Представителям  Таджикской диаспоры оказано содействие в организации проведения 17.07.2015 праздничного молебна, посвященного празднику Ураза Байрам. В мероприятии приняло участие 600 мусульман.

В августе-сентябре 2015 по инициативе представителей Грузинской диаспоры г. Череповца на стадионе средней общеобразовательной школы № 20 прошёл футбольный чемпионат, в котором приняли участие 4 команды от России, 2 от Киргизстана, а также по одной от Грузии, Армении, Азербайджана, Таджикистана, Узбекистана и Дагестана. Финальная игра состоялась в октября 2015 года.

22.09.2015 осуществлен выезд по адресу пр. Металлистов, 5, где представители Таджикской диаспоры арендовали помещение и обустраивают молитвенный дом для проведения еженедельных пятничных молебнов, а также крупных религиозных мусульманских праздников Ураза Байрам и Курбан Байрам. Представителям Таджикской диаспоры оказано содействие в организации и  в обеспечении охраны общественного порядка во время проведения 24.09.2015 коллективного молебна, посвященного мусульманскому празднику Курбан Байрам.

Совместно с управлением по делам культуры мэрии и общественной организацией АНО ЦИТД «Мост поколений» с 10.11.2015 по 18.11.2015 организован IV Фестиваль национальных культур «Мир дому твоему – 2015», в ходе которого организованы Дни национальных культур (грузинской, таджикской, азербайджанской, польской), мероприятие «Гостеприимный дом» (демонстрация национальных чайных традиций), конференция «Национальные деятели науки и культуры в истории России», круглый стол «Перспективы развития межнационального сотрудничества на территории Вологодской области», праздничный концерт «Мир дому твоему».

10.12.2015 проведен круглый стол, посвященный вопросам адаптации граждан ближнего и дальнего зарубежья в жизни города Череповца. В мероприятии приняли участие представители Дагестана, Узбекистана, Грузии.

Повышение количества и качества мероприятий, направленных на гармонизацию межнациональных отношений и профилактику этноконфессиональной напряженности  и конфликтов, не позволило допустить проведения массовых конфликтов и протестных акций на межнациональной почве.

Совершенствование работы общественных объединений достигается путем:

1. Расширения форм участия общественности в решении социально-экономических задач города через коллегиальные общественные структуры, органы территориально-общественного самоуправления (организация деятельности Городского общественного совета, Городского координационного совета по делам детей и молодежи, активизация работы органов мэрии по созданию и организация деятельности профильных общественных советов, коллегиальных структур, организация работы советников мэра города на общественных началах).
2.Стимулирования участия общественных объединений в конкурсах на получение грантов на областном и федеральном уровнях.

На сегодняшний день существуют следующие формы участия общественности в решении социально-экономических задач города:

1. Городской общественный совет. За отчетный период проведено 16 заседаний;

2. Органы территориального общественного самоуправления (ТОС). В настоящее время создано и действует 7 ТОС, которые объединили 60924 жителей. До конца года планируется создать еще 8 ТОС. Встречи председателей ТОС и руководителей сфер мэрии организованы не реже 1 раза в 2 недели.

3. Городской координационный совет по делам детей и молодежи. За истекший период проведено:

- оперативных совещаний с членами совета – 8;

- мероприятий для членов детских и молодежных общественных организаций города –  15.

4. Рабочая группа по системе обучения граждан РФ начальным знаниям в области обороны и их подготовке по основам военной службы в городе Череповце.

За истекший период проведено:

оперативных совещаний с членами Рабочей группы – 5.

4. Советники мэра города на общественных началах. За 2015 год проведено 4 заседания.

С целью реализации взаимодействия администрации города и горожан, вовлечения большего количества жителей города в деятельность местного самоуправления управлением по работе с общественностью оказывается содействие развитию системы территориального общественного самоуправления (далее - ТОС)- коллективной самодеятельности граждан, в рамках которой они собственными силами и за свой счет в соответствии с нормами действующего законодательства ведут работу по улучшению условий проживания на определенной территории.  

Мэрия города оказывает органам ТОС помощь в ведении работы по устранению проблем, существующих на данной территории, и в реализации различных инициатив, улучшающих условия проживания. Управление по работе с общественностью активно взаимодействует с представителями инициативных групп, регулярно в мэрии проводятся встречи с представителями ТОС и руководителями органов власти, на которых обсуждаются ключевые проблемы, возникающие в процессе работы и создания ТОС, изыскиваются пути их решения. По результатам встреч многие вопросы принимаются к решению мэрий города. 

Создание системы ТОС позволяет: сформировать каналы коммуникации с населением конкретных районов,    сформировать механизм разрешения вопросов местного значения с учетом мнения населения данного района, стимулировать население к самостоятельному разрешению вопросов территории проживания. 

Совместно с представителями инициативных групп обсуждаются возможные, взаимовыгодные  варианты решения проблем с привлечением минимального количества ресурсов. 

Аккумулирование инициатив горожан, идущих с мест, позволяет максимально эффективно использовать имеющиеся ресурсы для развития конкретных территорий. Решение проблем конкретной территории происходит при непосредственном участии граждан, проживающих на данной территории. 

Активизация городского сообщества влияет  на внутренние показатели: позволяет уменьшить количество акций протеста, повысить возможность для самореализации, обобщать инициативы, поступающие от горожан через представителей инициативных групп.

За 2015 год создано 3 территориальных общественных самоуправления: ТОС «105 микрорайон», ТОС «Солнечный», ТОС «Весенний», которые охватили 7,5% территории города. 

В настоящее время  в городе создано и действует 7 ТОС, которые объединили 60 924 жителя (ТОС «Октябрьский», «Черемушки», «25 микрорайон», «Индустриальный», «105 микрорайон», «Солнечный», «Весенний»). Доля территорий, охваченных ТОС 24,3%. В настоящее время идет работа над созданием еще 8 ТОС.

С марта 2014 года в рамках проекта «Народный бюджет» реализуется второе направление – «Народный бюджет ТОС», который осуществляется с участием созданных ТОС города. Данный проект – это возможность для  ТОС принять участие в распределении средств городского бюджета. Цель проекта: создание дополнительной мотивации для жителей города к созданию территориальных общественных самоуправлений, самоорганизации на основе коллективных и личных интересов, взаимной помощи и поддержки для развития инфраструктуры территории и улучшения условий проживания, совершенствование механизмов распределения средств городского бюджета, развитие эффективной системы взаимодействия власти и общества в бюджетной сфере, содействие развитию институтов гражданского общества. 
В проекте имеют право принимать участие зарегистрированные в установленном порядке территориальные общественные самоуправления, имеющие Устав ТОС. Распределение средств городского бюджета осуществляется через выдвижение инициативной группой ТОС предложений по благоустройству города, их обсуждение на заседаниях рабочей группы проекта (с участием представителей мэрии города и Череповецкой городской Думы), рассмотрение на экспертном совете во главе с мэром города и последующую реализацию утвержденных проектов.

В 2015 году на участие в проекте заявились 6 ТОС города Череповца. 

Предложения, направленные представителями ТОС, также приняты мэром города в ходе экспертного совета для реализации в рамках городского бюджета 2016 года:
1. ТОС «Октябрьский» - Благоустройство территории, прилегающей к МБДОУ «Детский сад № 98» (ул. Годовикова, 34), в Зашекснинском микрорайоне (1 млн. руб.);

2. ТОС «Солнечный» - Благоустройство территории между МБОУ "СОШ № 30" (ул. К. Белова, д. 51) и домами по ул. Олимпийская, 13, 13А и 11 (1 млн. руб.);

3. ТОС «25 микрорайон» - Благоустройство территории у МБОУ «СОШ №2» (ул. Олимпийская, 59) (1 млн. руб.);

4. ТОС «Индустриальный» - Создание комплексной площадки на территории за МБОУ «СОШ № 18» (ул. Чкалова, 20А) с благоустройством данной территории для развития двигательной активности жителей города (1 млн. руб.);

5. ТОС «Черемушки» - Приобретение и установка уличных тренажеров в 112 микрорайоне в целях развития двигательной активности жителей  (700 тыс.руб);

6. ТОС «105 микрорайон» - Создание комплексной площадки на территории 105 микрорайона между домами № 25, 29, 31 по Шекснинскому проспекту  с благоустройством данной территории для развития двигательной активности жителей города (700 тыс.руб.).

В октябре 2015 года запущен в работу светофорный комплекс на перекрестке улица Ленинградской и Годовикова (в рамках проекта «Народный бюджет – ТОС» 2014 года). 

На пяти территориях в рамках проекта установлены  детские площадки: СОШ №2 (ТОС «25 микрорайон»), в сквере у д. №115 по пр. Победы, в районе д. 32А по ул. Ломоносова, за ТЦ «Невский» и в сквере 20-го микрорайона.

Также благодаря проекту «Народный бюджет», по одному из проектов, утвержденных к реализации в 2015 г., во всех череповецких школах появились цифровые информационные панели.

В направлении формирования положительного имиджа города в 2015 году основное внимание уделялось проведению имиджевых мероприятий, также работа была проведена  в проработке стандарта качества и подготовке подарков, комплексно продвигающих наш город. Имидж становится всё более значимой категорией для современного города, в связи с тем, что позитивный имидж способствует дифференциации города от ряда схожих других, что очень важно в условиях рыночной экономики и высокой конкуренции городов и регионов за ресурсы. Создание, поддержка или изменение имиджа города порождают своего рода цепную реакцию общественности: за ними следует доверие, высокие оценки, уверенный выбор места вложения инвестиций, места работы, времяпровождения и даже места проживания. Таким образом, позитивный имидж способствует привлечению необходимых для развития территории ресурсов, развитию делового и культурного потенциала, созданию благоприятной среды для жизнедеятельности горожан. 

Для достижения главной цели – формирования позитивного имиджа города был запланирован спектр разнообразных маркетинговых инструментов: проведение имиджевых мероприятий, размещение имиджевой и социальной рекламы, разработка эффективной системы визуальных коммуникаций. Инструменты маркетинга – это конкретные способы достижения цели. В Программе они представлены  соответствующими мероприятиями.

Основное мероприятие 1:

Формирование положительного имиджа Череповца как социально ориентированного города посредством изготовления и размещения социальной рекламы.

Социальная реклама — вид коммуникации, ориентированный на привлечение внимания к самым актуальным проблемам общества и его нравственным ценностям, направленный на актуализацию проблем общества. В 2015 году было запланировано изготовление и размещение на территории города Череповца эффективной и качественной социальной рекламы, однако мероприятие не выполнено в связи с тем, что запланированные финансовые средства в 1 000 000,00 рублей были разблокированы согласно уведомлению финансового управления от 28.10.2015. Для оплаты услуг по изготовлению и размещению баннеров с социальной рекламой после проведения конкурсных мероприятий необходимо выполнение полного перечня обозначенных услуг в 2015 году, что было невозможным в связи с поздними сроками разблокировки денежных средств.

Основное мероприятие 2: 

Формирование положительного имиджа Череповца на внутреннем, межрегиональном и международном уровнях посредством проведения имиджевых мероприятий, стимулирующих формирование общественного мнения.

В 2015 году отделом маркетинга территории организовано 2 крупных массовых публичных мероприятий, которые стали традиционными и ожидаемыми целевой аудиторией: Фестиваль снежных и ледяных скульптур и Конкурс социальной рекламы с последующим оформлением городского пространства, а также специально разработанные мероприятия отчетного года, которые позволяют решить конкретную маркетинговую задачу.

В 2015 году был проведен Фестиваль снежных  и ледяных скульптур под названием «Зимняя сказка». Впервые были организованы мастер-классы от профессиональных скульпторов для участников, которые хотели бы участвовать в Конкурсе ледяных скульптур, а также организован первый театрализованный флэшмоб с привлечением творческих коллективов, волонтеров и жителей города. Количество привлеченных участников в общегородском  флэшмобе – более 300 человек: творческие коллективы города, студенты, учащиеся общеобразовательных учреждений. Количество привлеченных волонтеров к организации мероприятия – 50 человек. Количество привлеченных к участию и организации концертной программы творческих молодежных объединений, творческих личностей и творческих коллективов – 23 участника. Количество участников конкурса снежных скульптур – свыше 100 человек. Количество участников конкурса ледяных скульптур – 18 человек. Количество зрителей за 3 дня проведения мероприятия – свыше 4 000 человек. В 2015 году совместно с благотворительным фондом «Дорога к дому» и гуманитарным институтом Череповецкого государственного университета организован конкурс социальной рекламы «Твое дело» с вовлечением в организацию мероприятия и привлечением к участию общественных организаций, благотворительных фондов, студентов ЧГУ, профессиональных дизайнеров. Конкурс предоставил возможность сотням людей высказаться на острую социальную тему, громко заявить о себе и своей социальной позиции. Название конкурса – это своеобразный зеркальный ответ на распространенную позицию «не мое дело». В конкурсе приняли участие 162 человека, присланы работы из 23 городов и 3 государств: Череповец, Казань, Владимир, Таганрог (Ростовская область), Екатеринбург, Киров, Евпатория (Крым), Москва, Санкт-Петербург, Благовещенск, Тверь, Кемерово, Абакан, Ростов-на-Дону, Ставрополь, Омск, Курган, Барнаул, Тула, а также: г. Алматы ( Казахстан) и г. Харьков (Украина). На конкурс было представлено более 200 авторских работ: 150 плакатов, более 50 видеороликов, 11 аудиороликов. Круг освещенных участниками тем самый широкий: патриотизм, безопасность на дороге, волонтерство, коррупция, экология, насилие в семье, наркотики, алкоголь. Однако основной темой, которая объединила все конкурсные работы, стала тема социальной ответственности и личного выбора человека: оставаться в стороне или своим собственным примером доказать, что у социальных проблем есть и будет решение, если усилия объединены.

В 2015 году отделом маркетинга территории организовано праздничное оформление к 70-летию Победы в Великой Отечественной войне. Разработана стилистика праздничного оформления, на городской территории было размещено 15 баннеров на 15 рекламных щитах с информацией о Героях Великой Отечественной войны, 6 плакатов было размещено на остановочных павильонах, оформлен один трамвай и два автобуса, изготовлен видеоролик к 70 – летию Победы в Великой Отечественной войне и размещен на шести светодиодных экранах, издан буклет о героях-земляках, в рамках старта проекта «Граффити-раскрасим город» на патриотическую тему оформлена городская стена  на доме 173 по  проспекту Победы в стиле «Граффити», а также ангар около Лесомеханического техникума.    

В направлении изготовления и размещения рекламно-информационных материалов (сувениры, буклеты, брошюры, презентационные издания и др.) для формирования узнаваемого имиджа города, логотипа, слогана, его атрибутов и символов через визуальные коммуникации города проведена следующая работа: за 2015 год разработан фирменный  стиль оформления 25 крупных городских мероприятий.

На изготовление имиджевой рекламы, направленной на формирование положительного образа города денежных средств в 2015 год выделено не было, что является причиной неисполнения мероприятия.

Основное мероприятие  3:

Формирование положительного имиджа Череповца на внутреннем, межрегиональном и международном уровнях посредством формирования презентационных пакетов, соответствующих Стандарту качества презентационных пакетов.

Сувенирная продукция с символикой города – это эффективный маркетинговый инструмент, доставляющий рекламное сообщение непосредственно до адресата, при этом сообщение носит индивидуальный, личностно-ориентированный характер. Основная цель коммуникации с целевой аудиторией посредством сувенирной продукции: формирование лояльности у целевых аудиторий, а именно, повышение известности города, стремление к продвижению города, формирование положительного имиджа руководства. Первый сегмент сувенирной продукции – Промо-сувениры необходимы для увеличения узнаваемости бренда города, формирования положительного отношения общественности. Второй сегмент сувенирной продукции – Бизнес-сувениры. Необходимы для поддержания взаимовыгодных отношений и развития отношений с потенциальной целевой аудиторией. Третий сегмент сувенирной продукции - VIP-сувениры. Необходимы для поддержания сложившихся взаимовыгодных отношений со стейкхолдерами, формирования положительного отношения у потенциальной целевой аудиторией. Как правило, это эксклюзивные, авторские сувениры, которые изготовляются под заказ ограниченной партией. За 2015 год отделом маркетинга территории сформировано 1000 презентационных пакетов разных уровней (VIP, бизнес, промо) с учетом фирменного стиля. 

Для отчетного периода –  2015 года,  ИМА «Череповец» были определены приоритетные направления деятельности: 

1. Информирование жителей города через муниципальные информационные ресурсы (Официальный сайт города www.cherinfo.ru и «Радио Череповца»), а также через СМИ города и региона в рамках муниципальных контрактов о деятельности органов местного самоуправления и актуальных вопросах городской жизнедеятельности с учётом поступивших информационных поводов от органов местного самоуправления в адрес МКУ ИМА «Череповец», а также статистической и аналитической информации социального мониторинга СМИ и данных социологических исследований; 

2. Публикация постановлений мэрии города Череповца, решений Череповецкой городской Думы, иных муниципальных правовых актов в соответствии с ФЗ № 8 «Об обеспечении доступа к информации о деятельности государственных органов и органов местного самоуправления» и Постановлением мэрии города «Об обеспечении доступа к информации о деятельности мэрии города Череповца» от 12.11.2009 № 4018. Закупка услуг СМИ для реализации планов информационных компаний для нужд органов местного самоуправления и их подразделений и размещения информационных продуктов МКУ ИМА «Череповец».
Достижения ИМА «Череповец» в 2015 году:

1. Лауреат Всероссийского конкурса на лучший сайт муниципального образования, организованного Союзом российских городов. (г. Пермь, июнь 2015). Опыт реализации информационной политики Череповца на городском интернет-портале вошёл в число лучших муниципальных практик: в октябрьском номере журнала «Муниципалитет» было опубликовано интервью с главным редактором сайта А.Н. Ненастьевым;

2. Лауреат Всероссийского конкурса СМИ «Семья и будущее России» организованного Фондом Андрея Первозванного и Центром национальной славы в рамках Всероссийской программы «Святость материнства» при финансовой поддержке Федерального агентства по печати и массовым коммуникациям в г. Москва (ноябрь 2015) за серию публикаций семейной тематики на официальном сайте Череповца;

3. Победитель Всероссийского конкурса СМИ «Многоликая Россия» организованного Республиканским агентством по печати и массовым коммуникациям «Татмедиа» в г. Казань в номинации «Детские и просветительские теле/радиопроекты» за серию радиопрограмм «Улицы Великой Победы» (ноябрь 2015);

4. Победитель Всероссийского конкурса «Вместе радио» (Северо-Запад) в г. Санкт-Петербург в номинации «Тематическая программа» за радиопроект «Улицы Великой Победы» (декабрь, 2015).

5. Автор программы «СпортИнфо» на официальном сайте Череповца М.А. Жабо -  победитель в региональном конкурсе журналистских работ имени В.А. Гиляровского (декабрь, 2015).

Более детальная информация о реализации мероприятий представлена в таблице.
Таблица 2
Сведения о степени выполнения основных мероприятий муниципальной программы, 

подпрограмм и ведомственных целевых программ
	№ п/п
	Наименование подпрограммы, ведомственной целевой программы, основного мероприятия муниципальной программы
	Ответственный исполнитель
	Результат от реализации мероприятия за 2015 год


	Причины невыполнения мероприятия, проблемы, возникшие в ходе реализации мероприятия 

	
	
	
	запланированный
	достигнутый
	

	1
	2
	3
	7
	8
	9

	1
	Основное мероприятие 1:

Формирование положительного имиджа Череповца, как социально ориентированного города, посредством изготовления и размещения социальной рекламы.
	Управление по работе с обществен-ностью 

мэрии
	Комплексное воздействие на  аудиторию города с целью изменения  сознания  горожан по  определенным  социальным вопросам
	
	 Мероприятие не выполнено в связи с оптимизацией и блокировкой расходов городского бюджета  в соответствии с протоколом совещания по проведению мероприятий по оптимизации и блокировке расходов городского бюджета от 4 февраля 2015 года.
Денежная сумма в 1 000 000,00 рублей была разблокирована согласно уведомлению от финансового управления от 28.10.2015. Для оплаты услуг по изготовлению и размещению баннеров с социальной рекламой после проведения конкурсных мероприятий необходимо выполнение полного перечня обозначенных услуг в 2015 году, что было невозможно в связи с поздними сроками разблокировки денежных средств.

	1.1.
	1.1. Изготовление  и размещение социальной рекламы на щитах
	Управление по работе с обществен-ностью 

мэрии
	Социальная реклама позволяет осуществлять коммуникации между горожанами и  администрацией города, решать  застарелые  общественные проблемы,  изменять мнение людей в лучшую сторону
	
	

	1.2
	1.2. Изготовление и размещение  социальной рекламы на остановочных павильонах
	Управление по работе с обществен-ностью 

мэрии
	Реклама на остановочных павильонах воздействует на аудиторию пассажиров общественного транспорта
	
	

	1.3
	1.3. Изготовление и размещение социальной рекламы на пилларсах
	Управление по работе с обществен-ностью 

мэрии
	Реклама на пилларсах воздействует на аудиторию пешеходов
	
	

	2
	Основное мероприятие 2: 

Формирование положительного имиджа Череповца на внутреннем, межрегиональном и международном уровнях посредством проведения имиджевых мероприятий, стимулирующих формирование общественного мнения
	Управление по работе с обществен-ностью 

мэрии,

ДЖКХ

мэрии
	Обеспечение комплексного воздействия на целевые аудитории.

Целенаправленное создание  узнаваемого положительного имиджа города на местном, региональноми  федеральном уровнях
	Обеспечено комплексное воздействия на целевые аудитории для создания  узнаваемого положительного имиджа города на местном, региональном, федеральном уровнях
	

	2.1.
	2.1. Фестиваль снежных и ледяных скульптур
	Управление по работе с обществен-ностью 

мэрии,

ДЖКХ

мэрии
	Интерактивное мероприятие, позволяющее раскрыть инициативы граждан, творчество, фантазию, выдумку. Чувство сопричастности к городскому обществу, чувство гордости за себя и свою семью


	 Интерактивное мероприятие, позволяющее раскрыть инициативы граждан, творчество, фантазию, выдумку, проявить чувства сопричастности к городскому обществу и гордости за себя и свою семью.

Количество привлеченных участников в общегородском  флэшмобе – более 300 человек: творческие коллективы города, студенты, учащиеся общеобразовательных учреждений. Количество привлеченных волонтеров к организации мероприятия – 50 человек. Количество привлеченных к участию и организации концертной программы творческих молодежных объединений, творческих личностей и творческих коллективов – 23 участника. Количество участников конкурса снежных скульптур – свыше 100 человек. Количество участников конкурса ледяных скульптур – 18 человек. Количество зрителей за 3 дня проведения мероприятия – свыше 4 000 человек. За три года проведения мероприятия количество зрителей увеличилось в пять раз
	

	2.2.
	2.2. Конкурс социальной рекламы с последующим художественным оформлением городского пространства
	Управление по работе с обществен-ностью 

мэрии
	Создание уникального, единственного в России фестиваля социальной рекламы, где лауреаты и дипломанты имеют реальную возможность воплотить свою работу в жизнь и продемонстрировать свое творение широкой публике
	Создание уникального, единственного в России фестиваля социальной рекламы, где лауреаты и дипломанты имеют реальную возможность воплотить свою работу в жизнь и продемонстрировать свое творение широкой публике.

Мероприятие стартовало с 7 июня 2015 года, подведение итогов конкурса состоялось 4 ноября 2015 года. В конкурсе поучаствовало 162 человека, присланы работы из 23 городов и 3 государств: Череповец, Казань, Владимир, Таганрог (Ростовская область), Екатеринбург, Киров, Евпатория (Крым), Москва, Санкт-Петербург, Благовещенск, Тверь, Кемерово, Абакан, Ростов-на-Дону, Ставрополь, Омск, Курган, Барнаул, Тула, а также: г. Алматы (Казахстан) и г. Харьков (Украина). На конкурс представлено более 200 авторских работ: 150 плакатов, более 50 видеороликов, 11 аудиороликов. Круг освещенных участниками тем самый широкий: патриотизм, безопасность на дороге, волонтерство, коррупция, экология, насилие в семье, наркотики, алкоголь. Основной темой, которая объединила все конкурсные работы, стала тема социальной ответственности и личного выбора человека: оставаться в стороне или своим собственным примером доказать, что у социальных проблем есть и будет решение, если усилия объединены. Конкурс социальной рекламы с последующим оформлением городского пространства изменил свой статус и географию: из городского традиционного конкурса он приобрел всероссийский статус, что говорит о развитии и интересе  к мероприятию не только внутренней, но и внешней аудитории
	

	2.3.
	2.3. Изготовление имиджевой рекламы, направленной на формирование положительного образа города
	Управление по работе с обществен-ностью 

мэрии
	
	
	Мероприятие не выполнено по причине отсутствия денежных средств на реализацию

	2.4.
	2.4. Праздничное украшение к 70-летию Победы в Великой Отечественной войне
	Управление по работе с обществен-ностью 

мэрии
	Формирование чувства  гордости за  великую Победу, формирование праздничного настроения, чувства принадлежности к великому народу
	Мероприятие выполнено. На территории города Череповца было размещено 15 баннеров на 15 рекламных щитах с информацией о Героях Великой Отечественной войны, 6 плакатов было размещено на остановочных павильонах, оформлен один трамвай и два автобуса, изготовлен видеоролик к 70 – летию Победы в Великой Отечественной войне и размещен на шести светодиодных экранах, издан буклет о героях-земляках, в рамках старта проекта «Граффити-раскрасим город» на патриотическую тему оформлена городская стена  на доме 173 по  проспекту Победы в стиле «Граффити», а также гараж около Лесомеханического техникума.  

Формирование чувства принадлежности к великому народу, гордости за Победу, праздничного настроения
	

	2.5.
	2.5. Граффити о Победе в Великой Отечественной войне на фасадах домов 
	Управление по работе с обществен-ностью 

мэрии
	Приобретение городом нестандартного украшения фасада, формирование современного, яркого облика города
	
	Мероприятие не выполнено в связи с оптимизацией и блокировкой расходов городского бюджета в соответствии с протоколом совещания по проведению мероприятий по оптимизации и блокировке расходов городского бюджета от 4 февраля 2015 года

	3.
	Основное мероприятие  3:

Формирование положительного имиджа Череповца на внутреннем, межрегиональном и международном уровнях посредством формирования презентационных пакетов, соответствующих Стандарту качества презентационных пакетов.
	Управление по работе с обществен-ностью 

мэрии
	Создание благоприятного образа города и улучшение отношения к территории на основе выстраивания индивидуальных долгосрочных отношений с целевыми аудиториями на взаимной основе.

Исполнение постановления мэрии города от  20.02.2009 № 560 «Об обеспечении протокольных мероприятий»
	В полном объеме мероприятие не выполнено. В первом полугодии сформировано 886 презентационных пакетов разных уровней (VIP, бизнес, промо) с учетом фирменного стиля.

Создание благоприятного образа города и улучшение отношения к территории на основе выстраивания индивидуальных долгосрочных отношений с целевыми аудиториями на взаимной основе.

Исполнение постановления мэрии города от  20.02.2009 № 560 «Об обеспечении протокольных мероприятий».

Разработан стандарт качества презентационных пакетов города разных уровней (VIP, бизнес, промо) с учетом фирменного стиля. Презентационный набор ориентирован, прежде всего, на внешнюю аудиторию (бизнес-партнеров, инвесторов, туристов) в целях повышения узнаваемости Череповца, осведомленности  о потенциале города
	Уменьшение финансирования без учета инфляции ведет к удешевлению закупаемой презентационной продукции, в частых случаях методом отказа от соответствующей упаковки

	4.
	Основное мероприятие 4:

 Формирование положительного имиджа Череповца на межрегиональном уровне посредством участия города в деятельности союзов и ассоциаций
	Управление по работе с обществен-ностью 
мэрии
	Город Череповец позиционирует себя во внешней среде (среди городов-членов союзов и ассоциаций) как город с прогрессивным и проактивным стилем руководства, внедривший ряд передовых инноваций в сфере управления на муниципальном уровне
	Город Череповец позиционирует себя во внешней среде (среди городов-членов союзов и ассоциаций) как город с прогрессивным и проактивным стилем руководства, внедривший ряд передовых инноваций в сфере управления на муниципальном уровне
	

	4.1.
	4.1.Участие города в деятельности Союза городов Центра и Северо-Запада России
	Управление по работе с обществен-ностью 
мэрии
	Обмен лучшими практиками между городами-членами Союза проходит на регулярной основе, что способствует развитию межмуниципального сотрудничества, становлению новых партнерских отношений и укреплению имиджа города во внешней среде
	В 1 полугодии 2015  в городе Череповце состоялось общее годовое отчетно-выборное Собрание Союза. Из 16 делегаций городов-членов Союза 10 возглавляли Главы муниципальных образований. На Собрании были рассмотрены вопросы о расселении ветхого и аварийного жилья,  выполнении Указа Президента Российской Федерации «О мерах по обеспечению граждан Российской Федерации доступным и комфортным жильем и повышении качества жилищно-коммунальных услуг» в муниципальных образованиях Союза городов Центра и Северо-Запада России,  ходе реформы местного самоуправления в РФ,  заслушан отчет о работе Союза, состоялись выборы в органы управления Союзом. В мероприятии приняли участие представители Администрации Президента Российской Федерации, Государственной Думы и Совета Федерации Федерального Собрания РФ, Правительства РФ, Северо-Западного и Центрального федеральных округов, российских и межрегиональных союзов и ассоциаций.
2. В соответствии с Планом основных мероприятий Союза городов Центра и Северо-Запада России, при поддержке Министерства спорта РФ, в городе Череповце 28-30 августа 2015 года прошла XIV Спартакиада СГЦСЗР.
В соревнованиях Спартакиады приняли участие 517 спортсменов из 13 городов Союза: Архангельска, Великого Новгорода, Великого Устюга, Вологды, Иваново, Костромы, Котласа, Петрозаводска, Пскова, Северодвинска, Твери, Череповца и Ярославля.
Первое место заняла команда г. Череповца, второе – Великого Новгорода, третье –  Вологды. Ответственный за организацию мероприятия на территории города: комитет по физической культуре и спорту.
В отдельных видах спорта призовые места завоевали спортсмены и команды городов:
- Иваново – 2 место (волейбол, женщины),
- Псков – 2 место (бокс), 3 место (баскетбол, мужчины, женщины),
- Петрозаводск – 3 место (лёгкая атлетика, бокс, спортивное ориентирование),
- Ярославль – 2 место (лёгкая атлетика, фехтование), 3 место (волейбол, мужчины, женщины).
По итогам соревнований по отдельным видам спорта и на официальном торжественном закрытии XIV Спартакиады СГЦСЗР командам – победителям и лучшим спортсменам были вручены Кубки и Дипломы Спартакиады.
В дни проведения Спартакиады состоялось заседание секции «Спорт» СГЦСЗР, участники соревнований и руководители команд и органов управления физической культурой муниципальных образований СГЦСЗР смогли познакомиться со спортивной базой, историей и современной жизнью города Череповца. Всё это стало достойным подтверждением основных приоритетов города: «Череповец – горячее сердце Севера» и «Спорт в сердце каждого».
Определено, что следующая XV Спартакиада Союза городов Центра и Северо-Запада России пройдёт в 2016 году в городе Вологде.

3.  В ходе общего собрания СГЦСЗР  3 апреля 2015 года выступил      Шулепов Е.Б., глава города Вологды, вице-президент СГЦСЗР с приглашением коллег на Международный фестиваль «Голос ремесел», который проходил в Вологде 25-28 июня 2015 года. В итоге данное  мероприятие было включено в План основных мероприятий деятельности Союза на 2015 год. 

В круглых столах, творческих встречах, лекциях в рамках II Международного фестиваля народных промыслов «Голос ремесел» приняли участие 3 города, входящих в состав Союза: Архангельск, Вологда, Череповец.  Большое количество гостей было отмечено из г. Ярославля.  

4. Ежеквартально с СГЦСЗР производятся Информационные обмены:

- департамент жилищно-коммунального хозяйства мэрии производит отправку в СГЦСЗР информации  о ставках и тарифах на жилищно-коммунальные услуги по городу Череповцу;

- финансовое управление мэрии производит отправку в СГЦСЗР информации о средних ценах на отдельные потребительские товары и услуги по г. Череповцу. 
5.В августе 2015 года была произведена оплата членских взносов в Союз городов Центра и Северо-Запада России
	

	4.2.
	4.2.Участие города в деятельности Союза российских городов
	Управление по работе с обществен-ностью 
мэрии
	Обмен лучшими практиками между городами-членами Союза проходит на регулярной основе, что способствует развитию межмуниципального сотрудничества, становлению новых партнерских отношений и укреплению имиджа города во внешней среде
	В 1 полугодии 2015 года в рамках взаимодействия с Союзом Российских городов составлен совместный план реализации мероприятий. 

2. С 4 по 6 июня в Перми в рамках деятельности Союза Российских городов состоялся  III Форум лучших муниципальных практик. По итогам Форума был сформирован сборник лучших муниципальных практик, в который вошли 8 практик от г.Череповца (нумерация соответствует позициям в сборнике):

Практика №1. Разработка документа стратегического планирования в области инвестиционной деятельности на территории муниципального образования.
Практика №6. Утверждение и публикация ежегодно обновляемого плана создания объектов необходимой для инвесторов инфраструктуры в Муниципальном образовании и порядка предоставления информации для размещения на инвестиционной карте субъекта Российской Федерации.
Практика №10. Наличие доступной инфраструктуры для размещения производственных и иных объектов инвесторов (промышленных парков, технологических парков, бизнес-инкубаторов, инвестиционных площадок, территорий кластерного развития). 
Практика №12. Создание специализированных организаций поддержки инвестиционной деятельности и развития предпринимательства.
Практика №18. Обеспечение присутствия на территории Муниципального образования институтов развития и финансовых организаций.
Практика №19. Формирование и обеспечение деятельности структуры, уполномоченной осуществлять взаимодействие с региональными органами власти и институтами развития по вопросам привлечения инвестиций и реализации инвестиционных проектов на территории Муниципального образования. 

Практика №21. Развитие информационной и консультационной поддержки предпринимателей по вопросам взаимодействия с институтами развития, в том числе на базе многофункциональных центров предоставления государственных и муниципальных услуг.
Практика №26. Утверждение регламента сопровождения инвестиционных проектов по принципу «одного окна». 
3. В августе 2015 года была произведена оплата членских взносов в Союз Российских городов
	

	4.3.
	4.3. Участие города в деятельности Ассоциации «Совет муниципальных образований Вологодской области»
	Управление по работе с обществен-ностью 
мэрии
	Обмен лучшими практиками между городами-членами ассоциации проходит на регулярной основе, что способствует развитию межрегионального и муниципального сотрудничества, становлению партнерских отношений, продвижению имиджа города во внешней среде
	В первом полугодии 2015 года оплачен членский взнос - 58,9 тыс. руб. в ассоциацию «Совет муниципальных образований Вологодской области».
Регулярная подготовка информации как для мероприятий, проводимых на базе Ассоциации, так и по соответствующим запросам:

- подготовка информации о проведении в 2014 году в отношении органов мэрии плановых проверок контрольно-надзорными органами государственной власти с целью оценки влияния Федерального закона № 370-ФЗ «О внесении изменений в статью 77 Федерального закона «Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации»; 

- подготовка отчетной информации по г. Череповцу по вопросу деятельности Фонда капитального строительства;

- финансовым управлением мэрии, исходя из практики партиципаторного бюджетирования, была подготовлена информация об участии граждан в распределении местных бюджетов;

- управлением по работе с общественностью была подготовлена сводная информация о реализации проектов «Народный бюджет» и «Народный бюджет – ТОС», а также развитии территориального общественного самоуправления в г. Череповце.

3. Участие в совещаниях, проходивших на базе Ассоциации в г. Вологде, в ходе которых помимо прочего проходило обсуждение внесения изменений в существующие нормативно-правовые акты, обсуждались принятые и принимаемые законы
	

	5.
	Основное мероприятие 5:

Обеспечение информирования населения о деятельности органов местного самоуправления, органов мэрии Череповца и актуальных вопросах городской жизнедеятель-ности с учётом социального мониторинга общественно-политической ситуации в городе
	МКУ ИМА «Череповец»
	Реализация постановле-ния мэрии города от 12.11.2009 № 4018 «Об обеспечении доступа к информации о деятельности мэрии Череповца» Обеспечение права граждан на получение объективной информации о деятельности органов местного самоуправления Череповца, касающейся культурного, экономического и социального развития Череповца, в соответствии с основными направлениями стратегии развития Череповца до 2022 года. Повышение уровня доступности для населения информации о деятельности ОМСУ, взаимодействия органов власти и СМИ
	- Количество сообщений об ОМСУ за 2015 год на муниципальных информационных ресурсах (официальный сайт cherinfo.ru / «Радио Череповца»): 1651 / 2343; 

- Количество сообщений, внесенных в базу ОСМ (отдел соц. мониторинга) за 2015 год: 63 389 сообщений.

- Количество отслеживаемых источников СМИ:

Городских - 19

Региональных: 33

Федеральных: 15 + поисковые ленты.

- Подготовлено 49 медиапланов с имиджевым приращением, сформировано 25 тематических медиапланов и графиков.

Модернизация сайта:

- Обновлена страница «Череповец» с размещением ключевой информации о городе, фотогалереи с панорамными снимками объектов культуры и административного здания мэрии, интеграция официальной страницы «Череповец. В Контакте» на сайт.

- Обновлена страница «Вологодская область» с размещением ключевой информации о регионе, интеграция карты «Вологодская область» с наиболее интересными туристическими объектами муниципальных районов. 

- Создана мобильная версия официального сайта Череповца.

- Созданы разделы «Розничный рынок», «Исполнение Указов Президента», «Реформа налогов на имущество», «Лучшие курсы валют в Череповце»;

- Редизайн ресурса «Книга памяти».

Организованы прямые видеотрансляции массовых мероприятий 1 шт. (День Победы);

Интерактивные медиапроекты в Интернет – 22, ТВ – 7, радио – 5, газеты -1.

Количество пресс-релизов о деятельности ОМСУ, направленных в городские СМИ – 74 шт.

Количество позитивно-нейтральных видеосюжетов о Череповце, размещенных в эфире федеральных телеканалов с подачи ИМА «Череповец» и без оплаты за размещение - 24 шт.

Количество позитивных информационных материалов о Череповце в «Российской газете» без оплаты за размещение – 10 шт.

Проведено 9 социологических исследований. Количество жителей города, охваченных социологическими исследованиями – 4444 чел.

Стартовал проект по подготовке видеоконтента для размещения на плазменных экранах общеобразовательных школ и МФЦ
	

	6.
	Основное мероприятие 6:

Опубликование муниципальных правовых актов, конкурсной документации муниципальных заказчиков, изготовление и размещение других материалов по вопросам местного значения в СМИ
	МКУ ИМА «Череповец»
	Публикация постановлений мэрии города, решений Череповецкой городской Думы, иных муниципальных правовых актов в соответствии с постановлением мэрии города от 12.11.2009 № 4018 «Организация общественного обсуждения размещения заказов на поставки товаров согласно постановле-нию мэрии города от 01.07.2013 № 2968. Закупка услуг СМИ для реализации планов информационных компаний для нужд ОМСУ
	Действовали договорные отношения (муниципальные контракты) по производству и размещению информации с компаниями и предприятиями медиасферы региона: ГТРК «Вологда» («Вести Вологодской области»), «Вологодский областной информационный центр» (газета «Красный Север»), холдинг «Медиа Центр», ТС «Канал 12», ТК «Провинция», ООО «Единая рекламная служба», ООО «Русское радио Вологда» (радио «Авторадио»), ООО «Реклама сервис» («ГородЧЕ», «Аргументы и факты Вологда», «Телесемь»), «Матрица» («Дорожное радио»), «Регион медиа» (радиостанции «Европа +» и «Ретро ФМ»). Произведено 12 телепрограмм «Серьезный разговор», 7 телепрограмм «От первого лица», 1 телепрограмма «Перекресток»,  19 телепередач «5 минут о важном», 12 телепередач «3 вопроса власти», 12 радиопрограмм «Радиоприемная мэра на Ретро ФМ»
	

	7.
	Основное мероприятие 7:

Совершенствование организации работы с социально ориентирован-ными общественными организациями
	Управление по работе с обществен-ностью 
мэрии
	
	
	Мероприятие по созданию ресурсного центра для общественных организаций запланировано на 2018 год

	7.1.
	7.1. Содействие в проведении общественными организациями приемов граждан, семинаров, круглых столов
	Управление по работе с обществен-ностью 
мэрии
	
	
	Мероприятие по созданию ресурсного центра для общественных организаций запланировано на 2018 год



	7.2.
	7.2. Реализация проектов социальной направленности, инициируемых общественными организациями
	Управление по работе с обществен-ностью 
мэрии
	
	
	Мероприятие по созданию ресурсного центра для общественных организаций запланировано на 2018 год



	8.
	Основное мероприятие 8:

Совершенствование деятельности социально ориентированных НКО 
	Управление по работе с обществен-ностью 
мэрии
	
	
	Мероприятие  по выделению денежных средств на совершенствование деятельности социально ориентированных НКО запланировано на 2018 год

	8.1.
	8.1. Утверждение проекта «Порядок оказания поддержки социально ориентированных некоммерческих организаций города» 
	Управление по работе с обществен-ностью 
мэрии
	
	
	Мероприятие  по выделению денежных средств на совершенствование деятельности социально ориентированных НКО запланировано на 2018 год

	8.2.
	8.2. Подготовка к реализации проектов и мероприятий: 

- «Социально значимая акция»;

- «Мир вокруг нас»;

- «Помоги ближнему своему»;

- «Здоровый образ жизни»;

- «Видим проблему – можем решить»
	Управление по работе с обществен-ностью 
мэрии
	
	
	Мероприятие  по выделению денежных средств на совершенст-вование деятельности социально ориентированных НКО запланировано на 2018 год

	9.
	Основное мероприятие 9:

Информационная поддержка общественных организаций
	Управление по работе с обществен-ностью 
мэрии
	Более широкое распространение информации о деятельности общественных организаций формирует их положительный имидж, способствует притоку добровольцев и ресурсов. Позитивный отклик общественного мнения стимулирует организации к более активной работе
	Широкое распространение информации о деятельности общественных организаций формирует их положительный имидж, способствует притоку добровольцев и ресурсов
Позитивный отклик общественного мнения стимулирует организации к более активной работе.

В  2015 году в средствах массовой информации и в информационно-телекоммуникационной сети Интернет на официальных сайтах  размещен материал о деятельности  37 общественных организаций
	

	10.
	Основное мероприятие 10:

Реализация плана мероприятий по гармонизации межнациональных и этноконфессиональных отношений
	Управление по работе с обществен-ностью 
мэрии
	Повышение количества и качества мероприятий, направленных на гармонизацию межнациональных, этноконфессиональных отношений и профилактику этноконфессиональной напряженности  и конфликтов
	Повышение количества и качества мероприятий, направленных на гармонизацию межнациональных, этноконфессиональных отношений и профилактику этноконфессиональной напряженности  и конфликтов, не позволило допустить проведения массовых конфликтов и протестных акций на межнациональной почве
	

	10.1.
	10.1. Организация дней национальной культуры на базе образовательных и культурных учреждений
	Управление по работе с обществен-ностью 
мэрии
	Проявление интереса у жителей города  к изучению традиций и праздников националь-ных культур разных народов.

Воспитание патриотического отношения, гордости и уважения к истории своего Отечества и толерантности к другим народным культурам
	Совместно с представителями общественности, в течение всего года проводились мероприятия, дни национальных культур: представителями диаспор: 

1. «У матерей святая должность в мире есть», посвященное Дню материнства, красоты и любви к Армении. Мероприятие прошло совместно с Центром РОО «САВО». Участие приняли 72 человека.

2. 24 апреля - информационно-просветительская программа  «День памяти жертв геноцида армянского народа 24 апреля 1915 года» совместно с Центром РОО «САВО», участие приняли 298 человек.

3. 30.04.2015 представители Вьетнамской диаспоры и 22.10.2015 представители грузинской диаспоры приняли участие в общегородских субботниках на территории парка «Ленинского Комсомола» МБУК «Дома музыки и кино» и Парка Победы.

4. 07.05.2015 представители диаспоры из Азербайджана приняли участие приуроченном к празднованию 70-летия Победы в Великой Отечественной войне мероприятии «Сирень Победы». В ходе мероприятия высажены саженцы деревьев на алее вблизи Череповецкого Лесомеханического техникума им. В.П. Чкалова.

5. 18.06.2015 на базе Агентства городского развития проведен «круглый стол». В ходе которого  рассмотрены вопросы налогообложения, образования, обеспечения правопорядка, культуры. Председателем диаспоры выходцев из р. Армения предложено рассмотреть возможность создания на территории города «Дома национальных культур», принято совместное решение о создании на базе Череповецкого музейного объединения выставки национальных культур народов бывшего СССР, других народностей, представители которых проживают на территории города.

6. Череповецким музейным объединением проводятся индивидуальные встречи с председателями национальных диаспор по вопросам проведения выставки национальных культур народов проживающих на территории города (открытие январь 2016 г.). 

7. Представителям  Таджикской диаспоры оказано содействие в организации проведения 17.07.2015 праздничного молебна посвященного празднику Ураза Байрам. В мероприятии приняло участие 600 мусульман.

8. В августе-сентябре 2015 по инициативе представителей Грузинской диаспоры г. Череповца на стадионе средней общеобразовательной школы № 20 прошёл футбольный чемпионат, в котором приняли участие 4 команды от России, 2 от Киргизстана, а также по одной от Грузии, Армении, Азербайджана, Таджикистана, Узбекистана и Дагестана. Финальная игра состоялась в октября 2015 года.

9. Представителям Таджикской диаспоры оказано содействие в организации и  в обеспечении охраны общественного порядка во время проведения 24.09.2015 коллективного молебна, посвященного мусульманскому празднику Курбан Байрам.

10. с 21.10.15 по 16.11.2015 IV областной фестиваль национальных культур «Вместе», в рамках которого организованы конкурс юных гидов-переводчиков, детский фестиваль-конкурс национального костюма, пешеходная  экскурсия «Милютинский маршрут»;

11. Совместно с управлением по делам культуры мэрии и общественной организацией АНО ЦИТД «Мост поколений» с 10.11.2015 по 18.11.2015 организован IV Фестиваль национальных культур «Мир дому твоему – 2015», в ходе которого организованы Дни национальных культур (грузинской, таджикской, азербайджанской, польской), мероприятие «Гостеприимный дом» (демонстрация национальных чайных традиций), конференция «Национальные деятели науки и культуры в истории России», круглый стол «Перспективы развития межнационального сотрудничества на территории Вологодской области», праздничный концерт «Мир дому твоему».

12. 10.12.2015 проведен круглый стол, посвященный вопросам адаптации граждан ближнего и дальнего зарубежья в жизни города Череповца. В мероприятии приняли участие представители Дагестана, Узбекистана, Грузии
	

	10.2.
	10.2. Содействие в информационном освещении мероприятий, организуемых национально-культурными некоммерческими организациями
	Управление по работе с обществен-ностью 
мэрии
	Повышение информированности населения о деятельности национальных общественных объединений, традиционных религиозных организаций, общин, землячеств, иных некоммерческих организаций, осуществляющих деятельность, направленную на гармонизацию межэтнических отношений
	Повышение информированности населения о деятельности национальных общественных объединений, традиционных религиозных организаций, общин, землячеств, иных некоммерческих организаций, осуществляющих деятельность, способствует   гармонизации межэтнических отношений
	

	10.3.
	10.3. Проведение круглого стола с участием представителей национально-культурных общественных объединений и религиозных организаций
	Управление по работе с обществен-ностью 
мэрии
	Выявление, обсуждение и решение актуальных проблем жизни народов
	Проведение круглых столов позволяет выявить, обсудить и решить актуальные проблемы жизни народов
	

	11.
	Основное мероприятие 11:

Организация деятельности Городского общественного совета и поддержка коллегиальных общественных структур
	Управление по работе с обществен-ностью 
мэрии
	Деятельность системы общественных советов обеспечивает непосредственный живой диалог органов местного самоуправле-ния с представителями наиболее активных объединений граждан, позволяет донести до них информацию о наиболее значимых вопросах жизни города, обеспечивает учет мнения представителей общественности, обладающих экспертным потенциалом, при принятии наиболее важных управленческих решений, позволяет совместно вырабатывать решения по важным вопросам местного значения
	Активная работа с Городским общественным советом способствует конструктивному диалогу с органами местного самоуправления и принятию взвешенных управленческих решений администрацией города.   

Деятельность системы общественных советов обеспечивает непосредственный живой диалог органов местного самоуправления с представителями наиболее активных объединений граждан, позволяет донести до них информацию о наиболее значимых вопросах жизни города, обеспечивает учет мнения представителей общественности, обладающих экспертным потенциалом, при принятии наиболее важных управленческих решений, позволяет совместно вырабатывать решения по важным вопросам местного значения.

Взаимодействие осуществляется с советами, рабочими группами, в состав которых входят представители общественности. В состав советов, а также в профильные общественные советы входят 98 общественных объединений
	

	12.
	Основное мероприятие 12:

Совершенствование работы общественных объединений
	Управление по работе с обществен-ностью 
мэрии
	Обучение представите-лей общественных организаций новым формам и методам деятельности повышает их управленческую, правовую и финансовую грамотность, что способствует более эффективному поиску средств на осуществление уставной деятельности,  позволяет улучшить качество и повысить количество проводимых ими мероприятий
	Обучение представителей общественных организаций новым формам и методам деятельности позволило повысить их управленческую, правовую и финансовую грамотность, что поспособствовало более эффективному поиску средств на осуществление уставной деятельности,  позволило улучшить качество и повысить количество проводимых мероприятий
	

	13.
	Основное мероприятие 13:

Создание системы территориального общественного самоуправления
	Управление по работе с обществен-ностью 
мэрии
	Аккумулирование инициатив горожан, идущих с мест, что позволяет максимально эффективно использовать имеющиеся ресурсы для развития конкретных территорий.

Решение проблем конкретной территории при непосредственном участии граждан, проживающих на данной территории.

Активизация городского сообщества.

Может повлиять на внутренние показатели: уменьшение количества акций протеста, повышение оценки экспертами и горожанами возможности для самореализации в городе
	Аккумулирование инициатив горожан, идущих с мест, позволяет максимально эффективно использовать имеющиеся ресурсы для развития конкретных территорий.

Решение проблем конкретной территории происходит при непосредственном участии граждан, проживающих на данной территории. 

Активизация городского сообщества влияет  на внутренние показатели: позволяет уменьшить количество акций протеста, повысить возможность для самореализации, обобщить инициативы, поступающие от горожан через представителей инициативных групп
	

	13.1.
	13.1. Создание органов территориального общественного самоуправления
	Управление по работе с обществен-ностью 
мэрии
	Вовлечение большего числа граждан позволит активизировать городское сообщество, максимально эффективно использовать имеющиеся ресурсы для развития конкретных территорий
	Вовлечение большего числа граждан позволяет активизировать городское сообщество, максимально эффективно использовать имеющиеся ресурсы для развития конкретных территорий.

За 2015 год создано 3 территориальных общественных самоуправления: ТОС «105 микрорайон», ТОС «Солнечный», ТОС «Весенний», которые охватили 7,5% территории города. Показатель за отчетный период перевыполнен (162%).  В настоящее время  в городе создано и действует 7 ТОС, которые объединили 60 924 жителя (ТОС «Октябрьский», «Черемушки», «25 микрорайон», «Индустриальный», «105 микрорайон», «Солнечный», «Весенний»). Доля территорий, охваченных ТОС - 24,3%. В настоящее время идет работа над созданием еще 8 ТОС
	

	13.2.
	13.2. Реализация проекта «Народный бюджет ТОС»

(ТОС-территориальное общественное самоуправление)
	Управление по работе с общест-вен-ностью 
мэрии
	Реализация проекта позволит воплотить в жизнь предложения граждан по улучшению  качества жизни людей, входящих в состав территориальных общественных самоуправлений
	Реализация проекта позволяет воплотить в жизнь предложения граждан по улучшению  качества жизни людей, входящих в состав территориальных общественных самоуправлений, а также привлечь внимание населения к созданию ТОС. 

В проекте на 2016 год участвуют 6 ТОС, в том числе 4 ТОС претендуют на 1 млн. рублей, 2 ТОС на 700 тыс. руб.
	


Начальник управления по работе с общественностью

       С.С.Беляев

____________________________________________               ____________________                          _______________
Руководитель ответственного исполнителя муниципальной программы



(Ф.И.О.)                                                     

 (подпись)

Использование бюджетных ассигнований городского бюджета и иных средств на реализацию мероприятий муниципальной программы за отчетный финансовый год и за полугодие текущего финансового года

Кассовое исполнение бюджетных ассигнований на реализацию муниципальной программы «Содействие развитию институтов гражданского общества и информационной открытости органов местного самоуправления  в городе Череповце» на 2014-2018 годы  в 2015 году составило 49 602,3 тыс. руб.
Отделу маркетинга территории  на реализацию мероприятий программы выделено:

- в отчетном финансовом году (2015 г.) - 2 272 600 руб. (из них на реализацию основного мероприятия 1 «Формирование положительного имиджа Череповца как социально ориентированного города посредством изготовления и размещения социальной рекламы» - 1 000 000 руб., основного мероприятия 2 «Формирование положительного имиджа Череповца на внутреннем, межрегиональном и международном уровнях посредством проведения имиджевых мероприятий, стимулирующих формирование общественного мнения» - 1 137 600 руб.,  основного мероприятия 3 «Формирование положительного имиджа Череповца на внутреннем, межрегиональном и международном уровнях посредством формирования презентационных пакетов, соответствующих Стандарту качества презентационных пакетов» -  535 500 руб.)

Кассовое исполнение мероприятий программы составило:

- в отчетном  финансовом году (2015 г.) – 1 767,8 руб. (включая 84,2 руб. - департамент жилищно-коммунального хозяйства мэрии)
Из них на реализацию  основного мероприятия 3 «Формирование положительного имиджа Череповца на внутреннем, межрегиональном и международном уровнях посредством формирования презентационных пакетов, соответствующих Стандарту качества презентационных пакетов» -  983,1 руб., основного мероприятия 2 «Формирование положительного имиджа Череповца на внутреннем, межрегиональном и международном уровнях посредством проведения имиджевых мероприятий, стимулирующих формирование общественного мнения» - 784,7  руб., основного мероприятия 1 «Формирование положительного имиджа Череповца как социально ориентированного города посредством изготовления и размещения социальной рекламы» - 0 руб. Мероприятие не выполнено в связи с оптимизацией и блокировкой расходов городского бюджета  в соответствии с протоколом совещания по проведению мероприятий по оптимизации и блокировке расходов городского бюджета от 4 февраля 2015 года. Денежная сумма в 1 000 ,0 руб. была разблокирована согласно уведомлению от финансового управления от 28.10.2015. Для оплаты услуг по изготовлению и размещению баннеров с социальной рекламой после проведения конкурсных мероприятий необходимо выполнение полного перечня обозначенных услуг в 2015 году, что было невозможно в связи с поздними сроками.

Расходы городского бюджета на реализацию основного мероприятия 4 «Формирование положительного имиджа Череповца на межрегиональном уровне посредством участия города в деятельности союзов и ассоциаций» составили в отчетном финансовом году (2015г.) – 509,89 тыс. руб. (126,704 тыс. руб. на оплату членского взноса в Союз Российских городов, 265,466 тыс. руб. на оплату членского взноса в Союз городов Центра и Северо-Запада России, 117,720 тыс. руб. на оплату членского взноса в ассоциацию «Совет муниципальных образований Вологодской области» (100 % от плана).

Расходы городского бюджета на реализацию основного мероприятия 4 «Формирование положительного имиджа Череповца на межрегиональном уровне посредством участия города в деятельности союзов и ассоциаций» составили в  2015 финансовом году - 509,89 тыс. руб. - 100% от плана (на оплату членских взносов  в Союз Российских городов, Союз городов Центра и Северо-Запада России, ассоциацию «Совет муниципальных образований Вологодской области»).

МКУ ИМА «Череповец» по муниципальной программе «Содействие развитию институтов гражданского общества и информационной открытости органов местного самоуправления  в городе Череповце» на 2014-2018 годы на реализацию мероприятий программы выделено:

- в отчетном финансовом году (2015 г.)- 49181,6 тыс.руб., (из них на реализацию  основного мероприятия 5 «Обеспечение информирования населения о деятельности органов местного самоуправления, органов мэрии и актуальных вопросах городской жизнедеятельности с учетом социального мониторинга общественно-политической ситуации в городе» -  25944,5 тыс.руб. и основного мероприятия 6 «Опубликование муниципальных правовых актов, конкурсной документации муниципальных заказчиков, изготовление и размещение других материалов по вопросам местного значения в СМИ»-23237,1 тыс.руб.)

- в текущем финансовом году (2016 г.)- 48333,3 тыс.руб. (из них на реализацию  основного мероприятия 5 «Обеспечение информирования населения о деятельности органов местного самоуправления, органов мэрии и актуальных вопросах городской жизнедеятельности с учетом социального мониторинга общественно-политической ситуации в городе»-  24203,5 тыс.руб. и основного мероприятия 6 «Опубликование муниципальных правовых актов, конкурсной документации муниципальных заказчиков, изготовление и размещение других материалов по вопросам местного значения в СМИ»-24129,8 тыс.руб.)

Кассовое исполнение мероприятий программы составило:

- в отчетном финансовом году (2015 г.)- 47 324,6 тыс.руб., (из них на реализацию  основного мероприятия 5 «Обеспечение информирования населения о деятельности органов местного самоуправления, органов мэрии и актуальных вопросах городской жизнедеятельности с учетом социального мониторинга общественно-политической ситуации в городе»-  24466,5 тыс.руб. и основного мероприятия 6 «Опубликование муниципальных правовых актов, конкурсной документации муниципальных заказчиков, изготовление и размещение других материалов по вопросам местного значения в СМИ»-22858,1 тыс.руб. Экономия образовалась по оплате текущих расходов по содержанию МКУ ИМА «Череповец».

Увеличение бюджетной росписи в 2015 году на 3234,2 тыс.руб. связано с изменением  бюджета в соответствии с Решением Череповецкой городской Думы от 06.07.15 №120 увеличены бюджетные ассигнования на 2 234 200 рублей на опубликование муниципальных правовых актов, конкурсной документации, изготовление и размещение других материалов по вопросам местного значения в СМИ. Решением Череповецкой городской Думы от 06.10.15 №159 увеличены бюджетные ассигнования на содержание МКУ ИМА "Череповец" на сумму  1 000 000,00 рублей в связи с увеличением плана по доходам от платных услуг.

          Таблица 3
Отчет об исполнении бюджетных ассигнований городского бюджета на реализацию муниципальной программы

	п/п
	Наименование муниципальной программы, подпрограммы муниципальной программы, ведомственной целевой программы, основного мероприятия
	Ответственный

исполнитель,

соисполнитель
	Код бюджетной классификации
	Расходы (тыс. руб.)

	
	
	
	
	2015 год

	
	
	
	ГРБС
	РзПр
	ЦСР
	ВР
	сводная бюджетная роспись, план на 1 января
	сводная бюджетная роспись на 31 декабря
	кассовое исполнение

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	1
	Муниципальная программа «Содействие развитию институтов гражданского общества и информационной открытости органов местного самоуправления в городе Череповце» на 2014-2018 годы 
	всего
	x
	x
	x
	x
	49 198,1
	52 608,3
	49 602,3

	
	
	Ответственный исполнитель: мэрия (управление по работе с общественностью мэрии) 
	801
	x
	x
	x
	3 166,5
	3 342,5
	2 283,5

	
	
	Соисполнитель:

департамент жилищно-коммунального хозяйства мэрии
	803
	x
	x
	x
	84,2
	84,2
	84,2

	
	
	Соисполнитель:

Мэрия (МКУ «ИМА «Череповец»)
	801
	1202
	2300000
	x
	45 947,4
	49 181,6
	47 234,6

	
	Основное мероприятие 1. Формирование положительного имиджа Череповца как социально ориентированного города посредством изготовления и размещения социальной рекламы
	Мэрия (управление по работе с общественностью)
	801
	0113
	2300001
	244
	1 000,0
	1 000,0 
	0,0

	
	Основное мероприятие 2. Формирование положительного имиджа Череповца на внутреннем, межрегиональном и международном уровнях посредством проведения имиджевых мероприятий, стимулирующих формирование общественного мнения
	Мэрия (управление по работе с общественностью)
	801
	0113
	2300002
	244
	1 137,6
	700,8  
	700,5  

	
	
	Департамент жилищно-коммунального хозяйства мэрии
	803
	0503
	2300002
	244
	84,2
	84,2
	84,2

	
	Мероприятие 3. Формирование положительного имиджа Череповца на внутреннем, межрегиональном и международном уровнях посредством формирования презентационных пакетов, соответствующих Стандарту качества презентационных пакетов
	Мэрия (управление по работе с общественностью)
	801
	0113
	2300003
	244
	535,0
	1 131,8
	983,1

	
	Основное мероприятие 4. Формирование положительного имиджа Череповца на межрегиональном уровне посредством участия города в деятельности союзов и ассоциаций
	Мэрия (управление по работе с общественностью)
	801
	0113
	2300004
	852
	493,9
	509,9 
	509,9 

	
	Основное мероприятие 5. Обеспечение информирования населения о деятельности органов местного самоуправления, органов мэрии и актуальных вопросах городской жизнедеятельности с учетом социального мониторинга общественно-политической ситуации в городе
	Мэрия (МКУ «ИМА «Череповец»)
	801
	1202
	2300005
	111, 112,

244,851,
852,853
	24 944,5
	25 944,5 
	24 466,5

	
	Основное мероприятие 6. Опубликование муниципальных правовых актов, конкурсной документации муниципальных заказчиков, изготовление и размещение других материалов по вопросам местного значения в СМИ
	Мэрия (МКУ «ИМА «Череповец»)
	801
	1202
	2300006
	244
	21 002,9
	23 237,1
	22 858,1


Начальник управления по работе с общественностью

       С.С.Беляев

____________________________________________               ____________________                          _______________

Руководитель ответственного исполнителя муниципальной программы



(Ф.И.О.)                                                     

 (подпись)

Информация о расходах городского бюджета, федерального, областного бюджетов, внебюджетных источников

на реализацию целей муниципальной программы города 

Кассовое исполнение бюджетных ассигнований на реализацию муниципальной программы «Содействие развитию институтов гражданского общества и информационной открытости органов местного самоуправления  в городе Череповце» на 2014-2018 годы  в 2015 году составило 49 602,3 тыс. руб. – 94,3 % от плана (52 608,3 тыс. руб.). Реализация муниципальной программы осуществляется за счет средств городского бюджета. 

Исполнение расходов отделом маркетинга территории в отчетном финансовом году от запланированных значений на 2015 год составляет 77,8 % (включая 84,2 руб. - департамент жилищно-коммунального хозяйства мэрии). Из них основное мероприятие 1 «Формирование положительного имиджа Череповца как социально ориентированного города посредством изготовления и размещения социальной рекламы» выполнено на 0 %, основное мероприятие 2 «Формирование положительного имиджа Череповца на внутреннем, межрегиональном и международном уровнях посредством проведения имиджевых мероприятий, стимулирующих формирование общественного мнения» выполнено на 99,9 %, основное мероприятие 3 «Формирование положительного имиджа Череповца на внутреннем, межрегиональном и международном уровнях посредством формирования презентационных пакетов, соответствующих Стандарту качества презентационных пакетов» выполнено на 86,9%. 
В 2015 году расходы городского бюджета на реализацию основного мероприятия 4 «Формирование положительного имиджа Череповца на межрегиональном уровне посредством участия города в деятельности союзов и ассоциаций» составили - 509,9 тыс. руб. - 100% от плана (509,9 тыс. руб.).

Расходы городского бюджета на реализацию  мероприятий программы МКУ ИМА «Череповец» составили:

- в отчетном финансовом году (2015 г.) - 48333,3 тыс.руб., что составило 96,2 % от плана (из них на реализацию  основного мероприятия 5 «Обеспечение информирования населения о деятельности органов местного самоуправления, органов мэрии и актуальных вопросах городской жизнедеятельности с учетом социального мониторинга общественно-политической ситуации в городе»-  24466,5 тыс.руб.(94,3% от плана - экономия образовалась по оплате текущих расходов по содержанию МКУ ИМА «Череповец») и основного мероприятия 6 «Опубликование муниципальных правовых актов, конкурсной документации муниципальных заказчиков, изготовление и размещение других материалов по вопросам местного значения в СМИ» -22858,1 тыс. руб. (98,4 % от плана - экономия образовалась по оплате вознаграждения авторам за создание произведений литературы и искусства).

                                                                  






                                               Таблица 4
Информация о расходах городского бюджета, федерального, областного бюджетов, внебюджетных источников 

на реализацию целей муниципальной программы города

	N
п/п
	Наименование муниципальной программы, подпрограммы муниципальной программы, ведомственной целевой программы, основного мероприятия, долгосрочной целевой программы
	Источники ресурсного обеспечения
	Расходы за 2015 год (тыс. руб.)

	
	
	
	Оценка расходов
	Фактические расходы
	% освоения

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	
	Муниципальная программа «Содействие развитию институтов гражданского общества и информационной открытости органов местного самоуправления в городе Череповце» на 2014-2018 годы
	всего
	52 608,3 
	49 602,3 
	94,3

	
	
	городской бюджет
	52 608,3 
	49 602,3 
	94,3

	
	
	федеральный бюджет
	
	
	

	
	
	областной бюджет
	
	
	

	
	
	внебюджетные источники
	
	
	

	
	Основное мероприятие 1.
Формирование положительного имиджа Череповца, как социально ориентированного города, посредством изготовления и размещения социальной рекламы
	всего
	1 000,0 
	0,0
	0,0

	
	
	городской бюджет
	1 000,0 
	0,0
	0,0

	
	
	федеральный бюджет
	
	
	

	
	
	областной бюджет
	
	
	

	
	
	внебюджетные источники
	
	
	

	
	Основное мероприятие 2. 

Формирование положительного имиджа Череповца на внутреннем, межрегиональном и международном уровнях посредством проведения имиджевых мероприятий, стимулирующих формирование общественного мнения
	всего
	700,8 
	700,5 
	99,9

	
	
	городской бюджет
	700,8 
	700,5 
	99,9

	
	
	федеральный бюджет
	
	
	

	
	
	областной бюджет
	
	
	

	
	
	внебюджетные источники
	
	
	

	
	
	ДЖКХ
	всего
	84,2
	84,2
	100

	
	
	
	городской бюджет
	84,2
	84,2
	100

	
	
	
	
	
	

	
	Основное мероприятие 3. 

Формирование положительного имиджа Череповца на внутреннем, межрегиональном и международном уровнях посредством формирования презентационных пакетов, соответствующих Стандарту качества презентационных пакетов
	всего
	1 131,8 
	983,1 
	86,9

	
	
	городской бюджет
	1 131,8 
	983,1 
	86,9

	
	
	федеральный бюджет
	
	
	

	
	
	областной бюджет
	
	
	

	
	
	внебюджетные источники
	
	
	

	
	Основное мероприятие 4. 
Формирование положительного имиджа Череповца на межрегиональном уровне посредством участия города в деятельности союзов и ассоциаций
	всего
	509,9  
	509,9 
	100,0

	
	
	городской бюджет
	509,9  
	509,9 
	100,0

	
	
	федеральный бюджет
	
	
	

	
	
	областной бюджет
	
	
	

	
	
	внебюджетные источники
	
	
	

	
	Основное мероприятие 5. Обеспечение информирования населения о деятельности органов местного самоуправления, органов мэрии и актуальных вопросах городской жизнедеятельности с учетом социального мониторинга общественно-политической ситуации в городе
	всего
	25 944,5 
	24 466,5 
	94,3

	
	
	городской бюджет
	25 944,5 
	24 466,5 
	94,3

	
	
	федеральный бюджет
	
	
	

	
	
	областной бюджет
	
	
	

	
	
	внебюджетные источники
	
	
	

	
	Основное мероприятие 6. Опубликование муниципальных правовых актов, конкурсной документации муниципальных заказчиков, изготовление и размещение других материалов по вопросам местного значения в СМИ
	всего
	23 237,1 
	22 858,1 
	98,4

	
	
	городской бюджет
	23 237,1 
	22 858,1 
	98,4

	
	
	федеральный бюджет
	
	
	

	
	
	областной бюджет
	
	
	

	
	
	внебюджетные источники
	
	
	


Начальник управления по работе с общественностью

       С.С.Беляев

____________________________________________               ____________________                          _______________

Руководитель ответственного исполнителя муниципальной программы



(Ф.И.О.)                                                     

 (подпись)

Предложения по дальнейшей реализации муниципальной программы на очередной финансовый год и плановый период

В 2016 году отделом маркетинга территории запланировано проведение крупных традиционных городских мероприятий: «Фестиваль снежных и ледяных скульптур 2016», «Конкурс социальной рекламы с последующим оформлением городского пространства» в рамках основного мероприятия 2. «Формирование положительного имиджа Череповца на внутреннем, межрегиональном и международном уровнях посредством проведения имиджевых мероприятий, стимулирующих формирование общественного мнения».

В целях исполнения единой городской политики по размещению имиджевой и социальной рекламы в городе Череповце в 2017 году помимо проведения традиционных мероприятий планируется размещение имиджевой рекламы в городском пространстве в рамках основного мероприятия 2. «Формирование положительного имиджа Череповца на внутреннем, межрегиональном и международном уровнях посредством проведения имиджевых мероприятий, стимулирующих формирование общественного мнения», а также размещение социальной рекламы в рамках основного мероприятия 1. «Формирование положительного имиджа Череповца, как социально ориентированного города, посредством изготовления и размещения социальной рекламы».
В 2016 году планируется внесение изменений в финансовое обеспечение мероприятия 4 «Формирование положительного имиджа Череповца на межрегиональном уровне посредством участия города в деятельности союзов и ассоциаций» в связи с тем, что Решением Общего собрания Союза городов Центра и Северо-Запада России от 17.02.2016 принято решение об утверждении на 2016 год увеличенных членских взносов на одного жителя в год: с 85 коп./чел до 90 коп./чел. При численности постоянного населения городского округа Череповец по последней Всероссийской переписи населения 312,3 тыс. чел. годовой взнос составит  281,1 тыс. руб. Учитывая то, что для оплаты членских взносов в Союз городов Центра и Северо-Запада России в 2016-2018 гг. была запланирована сумма 265,5 тыс. руб., повышение составит 15,6 тыс. руб. 

В 2017-2018 гг. также возможно внесение изменений в финансовое обеспечение мероприятия 4 «Формирование положительного имиджа Череповца на межрегиональном уровне посредством участия города в деятельности союзов и ассоциаций» в связи с предположительным увеличением взносов в Союз Российских городов, т.к. при выставлении счета на оплату взносов данный Союз ориентируется на численность постоянного населения г. Череповца по данным Федеральной службы государственной статистики.
В 2016 году планируется продолжить работу с общественными организациями города. Так в 2016 году запланировано организовать и провести совместно с членами ВРООИ «Союз - Чернобыль» и ГООИ «Череповец-Чернобыль» мероприятие, посвященное 30-годовщине со дня трагедии на Чернобыльской АЭС, в апреле месяце провести Форум женщин города Череповца,  запланировано проведение «круглого стола» по вопросу доступной среды среди маломобильных групп населения. Свою работу продолжит Городской общественный совет (в 2016 году запланировано 11 заседаний, основная работа ГОС направлена на организацию общественного контроля, запланировано рассмотрение на заседаниях ГОС важных тем для города (ЖКХ, социальное обслуживание населения, деятельность, проблемы творческих союзов и объединений города и мн.др.), продолжится работа с территориальными общественными самоуправлениями (в 2016 году планируется создать 8 ТОС), советники мэра на общественных началах планируют в 2016 году также рассмотреть на своих встречах самые актуальные вопросы (парковки, безопасность жителей города и мн. др.).
 При долгосрочном планировании деятельности учреждения МКУ ИМА «Череповец» опирается на Стратегию развития города Череповца до 2022 года «Череповец – город возможностей».  В числе приоритетных планов в рамках основного мероприятия 5 «Обеспечение информирования населения о деятельности органов местного самоуправления, органов мэрии и актуальных вопросах городской жизнедеятельности с учетом социального мониторинга общественно-политической ситуации в городе»:

1. Повышение эффективности управления информационными потоками между органами местного самоуправления и СМИ; 

2. Усиление в общественном мнении установок на поддержку курса руководства города с учетом обратной связи с населением;

3. Обеспечение органов местного самоуправления социологической и аналитической информацией.

Кроме того, в рамках мероприятия 5, запланированы работы по модернизации официального сайта Череповца с целью увеличения аудитории городского интернет-портала, созданию версии сайта для слабовидящих людей.

В связи с наделением МКУ ИМА «Череповец» в 2015 г. полномочиями по формированию видеоконтента для мониторов, установленных в общеобразовательных школах в рамках проекта «Народный бюджет» (Постановление мэрии Череповца № 5000 в редакции от 09.12.2015 г.), МКУ ИМА «Череповец» планирует увеличить количество мест размещения видеоэкранов для трансляции актуальной социальной видеоинформации.

Для создания позитивного образа Череповца в СМИ Союза городов России в 2015 г. МКУ ИМА «Череповец» планирует провести на территории города Череповца Всероссийский конкурс муниципальных сайтов Союза городов России. МКУ «ИМА «Череповец» на протяжении последних двух лет активно участвует в этом мероприятии. Заслуги учреждения отмечены наградами за развитие контента и информативность официального сайта Череповца. 

В рамках оосновного мероприятия 6 «Опубликование муниципальных правовых актов, конкурсной документации муниципальных заказчиков, изготовление и размещение других материалов по вопросам местного значения в СМИ» запланировано размещение видеоматериалов (роликов социального характера) о социальных проектах органов местного самоуправления в кинозалах Череповца.
Кроме того, в числе перспективных планов:

1. Организация программного видеовещания в сети Интернет и в сетях кабельных операторов (интернет-телевидение);

2. Организация выездного мультимедийного комплекса для массовых мероприятий (на основе имеющегося видеооборудования с дополнительным приобретением специального сборного светодиодного экрана, конструкций подвеса, автомобиля для транспортировки);

3. Объединение всех подразделений МКУ ИМА «Череповец» на одной площадке с целью повышения эффективности работы учреждения. Редакция официального сайта, радиослужба и видеослужба базируются по адресу: ул. Ломоносова, 31/3. Общий отдел, служба социального мониторинга, техслужба, отдел медиапланирования и рекламы по адресу: ул. Бабушкина, 12. Складские помещения на ул. Комсомольской, 16.

Оценка эффективности муниципальной программы «Содействие развитию институтов гражданского общества 

и информационной открытости органов местного самоуправления в городе Череповце» на 2014-2018 годы

за период 2015 года


Для оценки эффективности программы используются унифицированные формулы, позволяющие доступно и четко охарактеризовать степень достижения плановых значений показателей программы и оценить совокупную эффективность реализации мероприятий программы.

Оценка достижения плановых значений целевых показателей и индикаторов программы осуществляется по итогам каждого календарного года реализации программы и в целом по итогам реализации программы в соответствии со следующей формулой: 

П = Зф/ Зп× 100 %, где:

П – степень достижения планового значения показателя;

Зф– фактическое значение показателя; 

Зп– плановое значение показателя.

Степень достижения плановых значений показателей оценивается в соответствии со следующими критериями: 

до 100 % – неэффективное выполнение показателей программы;

100 % и более – эффективное выполнение показателей программы.

Интегральный показатель эффективности реализации мероприятий программы также оценивается как степень фактического достижения показателей (индикаторов) программы по следующей формуле:
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, где:

Эс – совокупная эффективность реализации мероприятий Программы;

Пф1 – фактическое значение показателя № 1;

Пп1 – плановое значение показателя № 1;

Пф2 – фактическое значение показателя № 2;

Пп2 – плановое значение показателя № 2;

Пфn– фактическое значение показателя № n;

Ппn– плановое значение показателя № n;

n – количество показателей.

Запланированные значения показателей по программе за отчетный период достигнуты. Показатели, касающиеся конкретных (поддающихся непосредственному учету и прогнозу) индикаторов, выполнены в полном объеме. 
Интегральный показатель эффективности Программы = (119,4%+294,4%+329%+100%+100%+100%+100%+162%+89%+65%+86%+99%+132,85%+119,0%+305,13%+129,3%+132,22%+92,59%+175,93%)/19=2765,87/19= 145,57% 

Показатели «Количество проведенных мероприятий и поддержанных гражданских инициатив социальной направленности» (119,4%) и «Количество граждан, принявших участие в мероприятиях и инициативах социальной направленности» (294,4%) в 2015 году превышают запланированные значения в связи с увеличением количества мероприятий социальной направленности и вовлечением большего количества граждан в данные мероприятия. 
Основные причины перевыполнения данных показателей:

 - создание и осуществление деятельности на территории города муниципального Штаба Всероссийского Волонтерского Корпуса 70-летия Победы, а также участие в традиционной волонтерской всероссийской акции «Весенняя неделя добра»; 

- проведение незапланированных ранее мероприятий: митинг-концерт, посвященный годовщине воссоединения республики Крым и РФ «Крым наш»; общегородское мероприятие, посвященное 1 Мая (ранее проводившееся ОО «Профцентр»);

- высокая социальная активность представителей молодежи города по инициированию общественных проектов  (конкурс танцевального мастерства для учащихся общеобразовательных школ «Танц-плантация», «Праздники во все дворы», Фестиваль экспериментальных и зрелищных видов искусств «FireFest-2015» (1000 чел.);

-активное участие граждан в городских мероприятиях: День открытия города, День России, День Государственного Флага Российской Федерации, День города.

Значительно превышено значение показателя «Доля территорий, охваченных ТОС» (162%) в связи с тем, что активная пропаганда деятельности территориальных общественных самоуправлений и достигнутых ими результатов повлекла рост интереса у граждан и желание принимать участие в данном процессе. Решения об установке границ ТОС принимаются Череповецкой городской Думой. 

Методика расчета: площадь ТОС x 100% / 1826 (площадь жилой застройки города). 

По результатам создания ТОС значение показателя:

1. ТОС «Черемушки» 31,67 х 100 % / 1826 = 1,7 %;

2. ТОС «25 микрорайон» 54,78 х 100%/1826=3%;

3. ТОС «Индустриальный» 91,18 х 100%/ 1826= 5%; 

4. ТОС «Октябрьский» 76,82 х 100 % / 1826 = 4,2%

5. ТОС «105 микрорайон» 36,88 х 100%/ 1826=2,0%- создан в 1 полугодии 2015 года.

6. ТОС «Солнечный»  101,05 х 100%/ 1826=5,5%- создан в 1 полугодии 2015 года.

7. ТОС «Весенний» -52,00 х 100%/ 1826=2,9%- создан во 2 полугодии 2015 года.

На значение интегрального показателя эффективности оказало существенное влияние значение показателя «Количество позитивных и нейтральных сообщений о городе, вышедших в региональных, федеральных и зарубежных СМИ и сети Интернет» (305,13%). Повлияла на рост показателя активная деятельность МКУ «ИМА «Череповец» по взаимодействию с федеральными СМИ, продвижению позитивных имиджевых информационных материалов о Череповце на страницах российских печатных изданий и в новостном эфире федеральных телеканалов на безвозмездных условиях. Кроме того, на показателе отразилась информационная работа, связанная с 70-летием Победы в Великой Отечественной войне и 60-летием предприятия «Северсталь», освещением мероприятий летнего и осеннего Дней города.
Оценка достижения плановых значений целевых показателей и индикаторов Программы

	№
	Наименование показателя (индикатора)
	Степень достижения плановых значений показателя (индикатора) Программы
	Расчет

	1
	Количество проведенных мероприятий и поддержанных гражданских инициатив социальной направленности
	119,4
	344/288*100%

	2
	Количество граждан, принявших участие в мероприятиях и инициативах социальной направленности
	294,4
	73,6/25*100%

	3
	Доля граждан, участвующих в деятельности общественных объединений, от общего количества жителей города
	329
	23/7*100%

	4
	Количество социально ориентированных общественных организаций, взаимодействующих с УРсО
	100
	170/170*100%

	5
	Количество общественных объединений, входящих в состав ГОС, ГКС,  профильных общественных советов
	100
	98/98*100%

	6
	Количество организаций – участников конкурсов на получение финансовой поддержки
	100
	15/15*100%

	7
	Количество реализуемых социально ориентированных проектов
	100
	2/2*100%

	8
	Доля территорий, охваченных ТОС
	162
	24,3/15*100%

	9
	Отношение граждан к городу:

- негативное,

- нейтральное,

- позитивное
	93
108
66
	18,6/20*100%
58,2/54*100%
17,2/26*100%

	10
	Доля презентационных пакетов, соответствующих Стандарту качества презентационных пакетов
	65
	52/80*100%

	11
	Количество проведенных мероприятий, направленных на формирование положительного имиджа города
	86
	69/80*100%

	12
	Количество реализованных медиапланов и графиков/ медиапланов с имиджевым приращением
	100/98
	25/25*100%/

49/50*100%

	13
	Количество позитивных и нейтральных сообщений об органах местного самоуправления в городском медийном пространстве
	132,85
	16208/12200*100%

	14
	Доля негативных сообщений об органах местного самоуправления в городском медийном пространстве
	119,0
	2,5/2,1*100%

	15
	Количество позитивных и нейтральных сообщений о городе, вышедших в региональных, федеральных и зарубежных СМИ и сети Интернет
	305,13
	16782/5500*100%

	16
	Доля негативных сообщений о городе, вышедших в региональных, федеральных и зарубежных СМИ и сети Интернет
	129,3
	45/34,8*100%

	17
	Количество произведенных высокотехнологичных (интерактивных) медиапроектов о деятельности органов местного самоуправления и социально-экономическом развитии города Череповца на муниципальных информационных ресурсах и в СМИ в рамках муниципальных контрактов:

- Интернет

- Телевидение

- Радио

- Газеты
	122,2 
140 
166,67 
100
	22/18*100%

7/5*100%

5/3*100%

1/1*100%

	18
	Объем печатной площади, опубликованных официальных документов
	92,59
	787000/850000*100%

	19
	Количество жителей города, охваченных социологическими исследованиями в течение года
	175,93
	4444/2526*100%


ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА 

к отчету о ходе реализации муниципальной программы «Содействие развитию институтов гражданского общества

и информационной открытости органов местного самоуправления в городе Череповце» на 2014-2018 годы за 2015 год 

о внесенных ответственным исполнителем в отчетном финансовом году изменениях 

в муниципальную программу с указанием причин изменения
В соответствии с Федеральным законом от 06.10.2003 № 131-ФЗ «Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации», постановлениями мэрии города от 10.11.2011 № 4645 «Об утверждении Порядка разработки, реализации и оценки эффективности муниципальных программ города и Методических указаний по разработке и реализации муниципальных программ города», 08.07.2013 № 3147 «Об утверждении Стратегии развития города Череповца до 2022 года «Череповец – город возможностей», в целях повышения эффективности бюджетных расходов в 2015 году в муниципальную программу «Содействие развитию институтов гражданского общества и информационной открытости органов местного самоуправления в городе Череповце» на 2014-2018 годы были внесены изменения, и подготовлены соответствующие постановления «О внесении изменений в постановление мэрии города от 09.10.2013 № 4750»):
- от 02.03.2015 № 1423;

- от 26.06.2015 № 3655;

- от 06.08.2015 № 4322; 
- от 09.10.2015 № 5389; 

- от 09.12.2015 № 6442.
В постановлении мэрии города от 09.10.2015 № 5389 «О внесении изменений в постановление мэрии города от 09.10.2013 № 4750» таблица 2 «Перечень основных мероприятий муниципальной программы, подпрограмм и ведомственных целевых программ», таблица 3 «Ресурсное обеспечение реализации муниципальной программы за счет «собственных» средств городского бюджета» и таблица 4 «Ресурсное обеспечение и прогнозная (справочная) оценка расходов городского бюджета, федерального, областного бюджетов, внебюджетных источников на реализацию целей муниципальной программы города» изложены в новой редакции.

В муниципальную программу «Содействие развитию институтов гражданского общества и информационной открытости органов местного самоуправления в городе Череповце» на 2014-2018 годы, утвержденную постановлением мэрии города от 09.10.2013 № 4750 (в редакции постановления мэрии города от 09.10.2015 № 5389), внесены следующие изменения (последние изменения, внесенные в Программу в 2015 году и утвержденные постановлением мэрии города от 09.12.2015 № 6442 «О внесении изменений в постановление мэрии города от 09.10.2013 № 4750»):
1.1. В паспорте программы строки «Общий объем финансового обеспечения муниципальной программы» и «Объем бюджетных ассигнований муниципальной программы за счет «собственных» средств городского бюджета» изложены в новой редакции:
	«
	Общий объем финансового обеспечения муниципальной программы
	253 474,9  тыс. руб.,
в том числе по годам:

2014 г. – 50 984,1 тыс.руб.

2015 г. – 52 608,3 тыс.руб.

2016 г. – 49 841,6 тыс.руб.

2017 г. –  49 958,8 тыс.руб.

2018 г. –  50 082,1 тыс.руб.
	

	
	Объем бюджетных

ассигнований муниципальной программы за счет «собственных» средств городского бюджета 

	253 474,9  тыс. руб.,
в том числе по годам:

2014 г. – 50 984,1 тыс.руб.

2015 г. – 52 608,3 тыс.руб.

2016 г. – 49 841,6 тыс.руб.

2017 г. –  49 958,8 тыс.руб.

2018 г. –  50 082,1 тыс.руб.
	».


1.2. В разделе 6 «Обоснование объема финансовых ресурсов, необходимых для реализации муниципальной программы» абзац первый изложены в новой редакции: «Общий объем финансовых средств городского бюджета, необходимых для реализации мероприятий муниципальной программы, составляет 253 474,9 тыс. руб., в том числе по годам:
2014 г. – 50 984,1 тыс.руб.

2015 г. – 52 608,3 тыс.руб.

2016 г. –  49 841,6 тыс.руб.

2017 г. –  49 958,8 тыс.руб.

2018 г. –  50 082,1 тыс.руб.».


1.3. В разделе 7 «Информация по ресурсному обеспечению за счет средств городского бюджета (с расшифровкой по главным распорядителям средств городского бюджета, основным мероприятиям муниципальной программы/ подпрограмм, а также по годам реализации муниципальной программы) и другим источникам финансирования»:

 
1.3.1. Абзац первый изложен в новой редакции:

«На финансовое обеспечение мероприятий из средств городского бюджета запланировано 253 474,9  тыс. руб., в том числе по годам:
2014 г. – 50 984,1 тыс.руб.

2015 г. – 52 608,3 тыс.руб.

2016 г. – 49 841,6 тыс.руб.

2017 г. –  49 958,8 тыс.руб.

2018 г. –  50 082,1 тыс.руб.».
1.3.2. В абзаце втором:

сумму «3165, 1»  заменить суммой «2 728,3»,
сумму «1221, 8» заменить суммой «785,0»,
сумму «3 180,8» заменить суммой  «3 777,6»,

слова «на  2015 – 2018  годы  по 535,0 тыс. руб.» заменены словами «на 2015 год –  1 131,8 тыс. руб., на 2016 – 2018 годы по 535,0 тыс. руб.».

1.4. В приложении 1 к программе:

1.4.1. В таблице 3 «Ресурсное обеспечение реализации муниципальной программы за счет собственных средств городского бюджета» в графе «Расходы (тыс. руб.), год, 2015»:

в пункте 1:

сумму «52 448,3» заменена суммой «52 608,3», 

сумму «3 182,5» заменена суммой «3 342,5»,
в пункте 3 сумму «1 137,6» заменена суммой «700,8»,
в пункте 4 сумму «535,0» заменена суммой «1 131,8».
1.4.2. В таблице 4 «Ресурсное обеспечение и прогнозная (справочная) оценка расходов городского бюджета, федерального, областного бюджетов, внебюджетных источников на реализацию целей муниципальной программы города» в графе «Оценка расходов (тыс. руб.), год, 2015»:

в пункте 1 сумму «52 448,3» заменена суммой «52 608,3,
в пункте 3 суммы «1 221,8» заменена суммами «785,0»,

в пункте 4 суммы «535,0» заменена суммами «1 131,8».
Изменения  внесены в связи с тем, что осуществлен перенос денежных средств в сумме 596,8 тыс. руб. на основное мероприятие 3 «Формирование положительного имиджа Череповца на внутреннем, межрегиональном и международном уровнях посредством формирования презентационных пакетов, соответствующих Стандарту качества презентационных пакетов» в связи с острой необходимостью в закупке сувенирной продукции:

160 тыс. руб. – экономия мэрии города по текущему содержанию;

436,8 тыс. руб. - перенос с основного мероприятия 2 «Формирование положительного имиджа Череповца на внутреннем, межрегиональном и международном уровнях посредством проведения имиджевых мероприятий, стимулирующих формирование общественного мнения» на основное мероприятие 3 «Формирование положительного имиджа Череповца на внутреннем, межрегиональном и международном уровнях посредством формирования презентационных пакетов, соответствующих Стандарту качества презентационных пакетов» в рамках муниципальной программы «Содействие развитию институтов гражданского общества и информационной открытости органов местного самоуправления в городе Череповце». Причины переноса денежных средств: образовавшаяся экономия во время проведения конкурсных процедур  мероприятий 2.2. «Конкурс социальной рекламы с последующим художественным оформлением городского пространства» (7,8 тыс. руб.), 2.4. «Праздничное украшение к 70-летию Победы в Великой Отечественной войне» (79,0 тыс. руб.), неиспользование денежных средств на  мероприятие 2.5. «Граффити о Победе в Великой Отечественной войне на фасадах домов» (350,0 тыс. руб.). Данные изменения не повлекли за собой изменения показателей муниципальной программы и дополнительного выделения денежных средств из городского бюджета.
